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Género e educacédo: para além dos ester edtipos ditados pelos

meios de comunicacao

Fabiane Freire Franca

Resumo: O presente artigo questiona as imagens a que as mulheres estdo submetidas,
gue em boa parte so compostas como anuncios publicitérios que, dém de buscar
persuadir a0 consumo de produtos apresentam um contelido pedag6gico no que diz
respeito a padrdes de identidade e comportamento. No caso das mulheres ha um triplo
atague: deve ser consumidora, atender aos ideais relacionados a juventude e desenvolver
um certo “ser mulher” que muitas vezes a inferioriza. Como fontes da pesquisa foram
escolhidos a revista Capricho e o programa Malhagéo, da Rede Globo, amostras bem
sucedidas, mercadol ogicamente, junto ao publico jovem. Foram coletados dados de um
exemplar da revista e de um dos episddios do programa referentes ao ano de 2003 a
serem comparados com os dados adquiridos atuadmente. A andlise de conteldo
realizada pela pesquisa aponta para esteredtipos de comportamento associados a jovem
mulher: qua sua postura, como deve agir, 0 que dela é esperado.

Palavras chave: educacdo, imagens, jovens mulheres, meios de comunicacgo.

Gender and education: it for beyond the stereotype dictated for the medias

Abstract: The present article questions the images that the women are submitted, that in
good part they are composed as announcements advertising executives ? which, beyond
searching to persuade to the consumption of products present a pedagogical content in
what concerns the standards of identity and behavior. In the case of the women has a
triple attack: it must be consumer, it must take care of to the ideals related to youth and
must develop a certain “being woman” who many times makes them inferior. As
sources of the research the magazine Capricho and the Malhacdo program had been
chosen, of the Net Globe ?7??, successful samples, in market, next to the young public.
Data had been collected given of a unit of the magazine and one of the referring
episodes of the program to the year of 2003 to be comparative with the data acquired
currently. The carried through analysis of content of the research points with respect to
stereotype of behavior associates to the young woman: which its position, as she must
act, what of her iswaited.
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1. Introducéo

O artigo aborda a educacéo da jovem brasileira representada nos meios de comunicacao.
Problemdiza-se as imagens a que jovens sdo submetidas, que em grande parte
buscam persuadir a0 consumo de produtos e que apresentam um contelido pedagdgico
gue proporciona padrdes de identidade e comportamento associados ao publico
feminino. A mulher ided que se dmga vive nas paginas das revidas, nas imagens da
televisdo, nos filmes de Hollywood, e parece dizer “sga como eu e serafdiz”.

Temse como objetivo compreender como 0s meios de comunicacdo influenciam na
educacdo da jovem mulher e como a escola pode contribuir para a ndo aceitacéo da
“violéncia dmbdlica’ que € promovida por esses meios. Paa tanto, faz-se uma
abordagem critica acerca dos mecanismos utilizados pela indistria culturd para que
haja subsidios que contrgponham o que vem sendo imposto a servigo do consumismo.

A opcéo em trabdhar com o publico feminino deriva da forma como o conceito de
género vem demonstrando uma concepcdo de inferioridade intelectua, fisca, socid e
cultur da mulher em rdacd a0 homem. Os meos de comunicacdo exploram a
imagem da mulher e acabam por congruir uma identidade feminina voltada ao mercado
de consumo: O corpo da mulher exposto como mercadorial

Dados recentes comprovam que o mercado de trabaho cada vez mais exige um padréo
de mulher a ser seguido. A jornaista Fabiana Caso gpresenta a matéria “ Discriminacdo
encorpada’ no jornd O Estado de SGo Paulo de 08 de abril de 2007. O assunto
abordado diz respeito ao preconceito velado as pessoas obesas que ndo foram admitidas
em empresas por ndo corresponderem a um determinado perfil “de uma sociedade de
vaores estéticos’. Voltase a questdo de que a midia e 0s meos impressos também
goresentam imagens de corpos esculpidos como um sinbnimo de beleza associada a
feicidade. “A sociedade sO quer estar perto do belo. Tudo o que foge do padrdo
estipulado é discriminado” (O Estado Séo Paulo, 2007, p. 08).

Nota-se uma proposta de identidade juvenil na midia e nos meios impressos que
correspondem a sociedade, por um lado, pesa sobre os jovens a tarefa de Iutar, criar,
revolucionar, por outro lado, temse um moddo de jovem trabalhado nos discursos
publicitarios que parece associar rebeldia e conformismo! Lembrando Edgar Morin,
“(...) a orientacdo consumidora destréi a autonomia e a hierarquia estética préprias da
cultura cultivada’. (1967, p. 20) Como propor mudancas seguindo esterestipos?
Veificase entdo um processo complexo que confronta expectativas associadas a
juventude.

O artigo “A novela dos sarados’ publicado por Adriana Mirandano Jornal da Unicamp,
em 18 de abril de 2001, aborda dados da tese de doutorado “O adolescente e a TV: 0
caso da Telenovela Mahag&o”, produzida pela pedagoga Maria Inez Masaro. O trabaho
redizado na Unicamp inseriu um novo dado: “parceda dgnificativa dos adolescentes se
vae da ficcdo para aprender a paquerar, conquistar € namorar na vida red”. Essa
pesquisa ainda ressalta a insuficiente participacdo da escola no processo de formagéo
dos adolescentes, sendo a televisBo a maior responsavel pela divulgacdo dos modelos
nos quais os jovens se espelham.

Ha interesse quanto a construcdo da identidade de individuos e grupos, ou sga, S0
criadas normatizagbes e padronizagbes as pessoas para a manutencdo de um perfil
homogéneo, facilitando o exercicio do poder. Para que meios se mantenham, eles
precisam convencer e manter audiéncia, por isso se utilizam de diversos mecanismos. E



nesse sentido que a indituicdo escolar pode, em contrapartida, trabalhar esse discurso
reducionista apresentado por esses meios, ingruindo o individuo de forma critica e
conscientizadora sobre 0s mecanismos dos meios de comunicagdo que colaboram para a
manutencdo da sociedade capitalista atud.

Diante desses dados, 0 presente trabaho ressdta a imagem da mulher transmitida por
dois veiculos da midia - impresa e tdlevisva - a revisa Cgpricho (Editora Abril) e o
programa Mahacdo (Rede Globo). Observa-se no discurso dessas fontes um ided de
mulher gpresentado como referéncia a sociedade vigente.

2. Papésatribuidosajovem mulher pelos meios de comunicacdo

Quando s fda em proposta educaciona dos meios de comunicacdo as jovens mulheres,
entende-se que todo esse processo edta interligado a0 “desgo” que 0S mecanismos
publicitarios despertam nas pessoas, 0 que acaba por gerar padrdes a serem seguidos.
“S80 utilizadas tantas formas e as edratégias e sdo tantas, que ta inversio de vaores se
sobrepde e se ingtala nos desgos humanos com aspiracéo ided e necessidades vitais’
(Fabiano, 1986, p. 40). Assm, oS meios de comunicacdo apresentam um discurso
voltado a representacdo de conceitos e vaores que possam atingir o maior nUmero de
pessoas.

Temos, portanto, naquilo que convencionalmente se chama linguagem da televisdo, a

reducdo de tipos, de acontecimentos, de situacBes e esquemas basicos, contelidos de

forma simples e facilmente identificaveis. Essa padronizagdo criada pela televisdo

empobrece sem duvida alguma, a reproducdo da vida, reduzindo-a a um agrupamento de

cenas-padrio (MARCONDES FILHO, 1988, p. 44).

As representagdes do publico feminino sfo limitadas a0 ided da “mulher perfeta’,
sempre bela, fragil e sedutora, sendo as agparéncias muito semelhantes e os padroes
corporais persstentes. As criticas a aceitacdo feminina a padrbes ndo podem ser
desconsideradas, no entanto, € elaborado um processo quanto a linguagem e técnica da
midia, especidmente para convencer e manipular. E nesse contexto que se verifica o
porqué do publico feminino ser téo dingido em sua identidade e a mulher ser
comparada a uma mercadoria, em especia, na publicidade de produtos
predominantemente masculinos como propagandas de cerveja e automoves.

Segundo Campelo (1996), o seculo XX posshilitou aos seres humanos registrar a
imagem de seu proprio corpo, por meio de imagens detrénicas, dentre outras. Para ela a
programagdo da TV € como um texto referente a um “espelho detrdnico” ao qua as
pessoas assstem hipnotizadas. A imagem que € comercidizada na TV € principamente
0 corpo, sga dos jornaistas, atores ou atrizes, o corpo deve estar impecavel. Nota-se 0
quanto o corpo é trabalhado nos meios de comunicagdo e como predomina um ided de
corpo “perfeito” sugerido ao publico jovem.

Bourdieu (1995) enfatiza a exiséncia de uma "somatizacdo das relagbes de dominacéo”,
por meo da qua se inscrevem nos corpos dos sujetos dominados (mulheres)
determinados gestos, posturas, disposiches ou marcas da sua subordinacéo. Diferentes
processos de inculcacdo constroem a imagem do ser mulher, o que colabora para a
edificacdo de um modelo de corpo padréo, assm como de atitudes e vaores. Os meios
de comunicagcdo contribuem com a inculcagdo ideoldgica gpontada pelo autor, pois
regfirmam as relagbes de dominacdo ao determinarem um ided de mulher, um ided de
COrpo a ser seguido.

Louro (2003) ao abordar o conceito de género afirma que hoje ndo se trata mais de
focdizar exclusvamente as mulheres como objeto de estudo de pesguisa, mas Sm os
processos de formacdo da feminilidade e da masculinidede, ou os sujeitos femininos e

3



masculinos. O concelto desenvolvido pela autora parece acenar também imediatamente
paraaidéiade relacdo: os sujeitos se produzem em relacdo e nareacao.

Por volta da década de 1920 o papel designado a mulher era a preparacdo para ser uma
dona de casa submissa, mée exemplar responsivel pela educacdo dos filhos e os
cuidados com o marido. Segundo Priore (2001), nas escolas reproduzia-se e reforcava-
e entdo a hierarquia domestica: as mulheres ficavam nas sdas de aulas, executando as
fungbes mais imediatas do ensno, enquanto os homens dirigiam e controlavam todo o
sstema. A ees se recorria como insténcia superior, referéncia de poder; sua presenca
ga vida como necessria exaamente por s creditar @ mulher menos firmeza nas
decisOes, excesso de sentimento, tolerancia, etc. Aos homens eram encaminhados os
adunos-problema ou quaquer questéo que exigisse a tomada de decisio de problemas
mais graves. “Os mesmos principios que fazem da mée educadora, fazem da mée
professora. Ambas participam do mesmo movimento: o de consarvacédo da (...

sociedade’ (SFORNI, 2005, p. 318).

Os papéis atribuidos as jovens mulheres na sociedade atua sdo bem mais amplos do que
os referentes a década de 1920. A imagem da mulher € congtruida a partir de atitudes
gue a tornam renovada, como, por exemplo, assumir liderancas. No entanto, ha que se
destacar que “mulher renovada’ precisa estar dentro de alguns padrdes. ser “uma
profissond”, edar “sempre bonitd’ e s “independente’. Esse pape feminino é
regfirmado a todo 0 momento pelos meios de comunicacdo: a mulher é vigda como
“independente” e “autbnomd’, quando na verdade, embora agindo dessa maneira, ea
acaba seguindo padrBes inculcados pelos meios de comunicacdo e pela prépria
indtituicdo escolar. A autonomia, a independéncia, a profissondizacdo da mulher se, de
um lado, so produto de sua luta, é inegavel, que de outro lado, € também produto da
midiaa. O atigo “Invent&io da exigéncia feminind’® escrito por Rosane Pavam,
demondgtra 0 lado do combate enfrentado pela francesa Michelle Perrot que compbs a
histéria das mulheres no Ocidente em vérios periodos.

Uma histéria feminina composta apenas por homens é uma histéria de homens, como a
dos troianos, uma versdo grega para os acontecimentos de Tréia. Por isso, essa
intelectual advoga para a mulher uma escrita prépria, mesmo quando feita com os filhos
no colo e os cabel os bem cuidados (O ESTADO SAO PAULO, 2007, p. 05).

De outro lado ha todo um mecanismo de “violéncia smbdlica’ (a inculcacdo dos
valores) por trés de cada imagem, de cada representacdo. Torna-se complexo afirmar
gue antigamente a mulher era limitada enquanto hoje assume diversos papés, sem antes
verificar o contexto histérico e como se deu essa transicdo. As proprias necessidades da
sociedade exigiram uma certa emancipacdo feminina nesse  percurso  historico. A
imagem femininafoi sendo modificada e moldada a sociedade.

E indubitével que se queremos encontrar o passado das mulheres devemos questionar e
indagar em areas “ndo tradicionalmente histéricas’; mas, profundamente, questionar
porque as nmulheres estdo ali, que relagdes de poder se estabelecem entre elas, como se
acham interconectadas com outros campos de poder e até que ponto uma oposiG¢ao
(hierarquica) entre o publico e o privado, pensada por homens das classes dominantes,
pode nos servir [...] (LOURO, 2003, p. 151).

Para a autora a mulher é representada por meio da imagem que lhe é emprestada pelo
papel socia que exerce. Sgja de interesse proprio, ou ndo, € esse fator que acaba por lhe
fornecer um maor ou menor status socid. Priore (2001) ressdta que é preciso
compreender que os discursos s80 representagoes e que podem ser distorcidas, sendo
que séo representacoes que produzem um determinado ideal.



Entdo como as mulheres eram representadas? A principio, seu principal pape era o de
ser méde, dona de casa e professora. Ao longo do século XX devido a necessidade da
presenca feminina em outros pontos do mercado de trabaho foram atribuidos as
mulheres outros papéls, dentre ees, o de ser autbnoma, consumidora O autor
Ghirdddli ¥. (2002) enfatiza que o sujeito consumidor referente ao liberalismo classico
com sua identidade centrada na consciéncia ndo é 0 mesmo sujeito do século XX, pois o
“sujeito consumidor” atua tem sua “identidade pessod” centraizadano “corpo”.

Ocorre, entdo, um duplo movimento: o sujeito se reduz ao corpo e a consumidor, e 0
préprio corpo se transforma em objeto de consumo, de modo que, no limite, o sujeito se
torna objeto. O sujeito &, entdo este estranho elemento: corpo-que-consome-corpo
(GHIRALDELLI JR, 2002, p. 37).

Veificase uma padronizacdo crescente do comportamento socid, culturd e sexud
feminino na sociedade contemporénea veiculada pela ideologia consumista como uma
forma de a producdo capitadista manter sua hegemonia econdmica e culturd. O corpo da
mulher, cada vez mais € visto como sensud e objeto desgjado que gera prazer.

3. Como a jovem mulher é representada na revista Capricho e no programa
Malhacéo?

Para andise da condrugdo da identidade feminina, por melo da midia, foram
sdecionadas duas fontes. revista “Cegpricho” e programa “Mahacdo”. A revida
“Capricho” é conhecida por suas reportagens sobre o meio artigtico, as dicas de beleza,
cortes de cabelos, testes para descobrir como prender um namorado, horéscopos, dentre

outros itens publicitérios. O programa “Mahacdo”, da rede Globo é uma teenovea
feitapara o jovem (maior parte de seu publico).

O programa traz quadros que parecem “dinamicos’, que et em constante mudanca,
como jogos, conflitos amorosos, problemas no colégio, moda, mmportamento, valores e
preconceitos, sendo temas abordados em um tempo ultraigeiro, com cenas que
variam de 12 segundos a 2 minutos, gproximadamente. Ambas as fontes sBo amosiras
bem sucedidas mercadol ogicamente.

Segundo Castro (1993), a Capricho bi langada como revista de foto novela em 1952,
sendo considerada, na década de 1960/70, a maior revista feminina da América do Sul.
Os primeiros nimeros tinham como segles fixas: Contos, Psicologia, Moda e beleza,
Vida e atudidades, Fatos reais e Variedades. Em 1954, aguns testes de conhecimento
propostos pela revisa as suas leitoras, demonstravam a importancia dada ao esteredtipo
da dona de casa, justamente com o pape social que a sociedade da época exigia da
mulher. Ao comparar ese ederedtipo feminino com os exisentes no exemplar da
revissa do ano de 2004, nota-se diferenca Sgnificativa quanto ao papd associado a
jovem mulher, sendo agora uma profissond que se destaca pela sua beleza e “ascenséo
socid”.

Hoje a revista ja tem uma férmula consolidada, assumindo uma preocupagéo com o

encorgjamento da adolescente para que se descubra e desenvolva sua auto-confianca,

numa direcdo que podemos chamar “educativa’ em todos os assuntos tratados, desde

moda- que manteve a coluna fixa chamada “Certo e errado” , onde expde-se fotos de

pessoas, tiradas na rua, com indicagcbes do que é correto e do que ndo é — até o
relacionamento afetivo (CASTRO, 1993, p. 25).

Na revista Capricho de 08 de agosto do ano de 2004, constata-se que as imagens s20 as
informagdes predominantes em todo o volume. Os textos sG0 na maioria pequencs e

fragmentados e recebem destaque com cores atrativas. A andise de outros exemplares
da mesma reviga modra que disposicdo grafica s mantém, diferenciando-se



apenas a ordem dos topicos e adgumas cores. O niimero em foco, em sua capa, apresenta
um percentud de imagem de aproximadamente 90%, e 10% do espaco compde a parte
escrita. Ha quatro topicos que acompanham a mesma cor do titulo (laranja), sendo que a
disposicdo da imagem da pessoa retratada € focalizada em seu rosto, 0 que transmite
uma idéa do modeo de “homem desgado” pelas jovens mulheres. E interessante
ressdtar que o0 jovem estampado nesta revista é o protagonista do programa Mahacéo,
referente ao episodio analisado (2004).

Ao folhear um novo exemplar da revista Capricho, de 29 de marco de 2007, nota-se que
0S recursos gréficos se mantém, assm como 0s principais topicos. A diferenca se
condtitui gparentemente na capa, pois apresenta 0 “casdl sucesso” Alemdo e iris do
BigBrother Brasil 2007 (reality show da rede Globo). Destaca-se também a “matéria
exclusva com o cantor americano Jugtin Timberlake, tendéncias da moda para
outono/inverno e a vida das garotas da Febem”. A smilaridade entre ambas as revistas
conssge no fato de destacarem como “capas’ artistas da Rede Globo considerados
celebridades, model os de homens amejados pelo pablico feminino.

Segundo Collaro (1987), a diagramacdo € um dos mecanismos utilizados nas revistas
para chamar a atencdo do receptor. Congtitui-se o discurso grafico que destaca a noticia
com mas ou menos intensdade, € um recurso funciona e edtético da revisa pois
enquadra a noticia em um padrdo, um olhar médio que ndo choque o leitor que busca
diginguir com maior facilidade o anlincio. A diagramacdo € perceptivel em todo o
discurso da Capricho. Suas capas sfo caracterizadas por uma fotografia de um jovemn
famoso da tdevisio, e se utiliza desses critérios de diagramacdo para convencer e
induzir o publico aconsumir o que esta exposto.

Ao abordar os principios préticos de diagramacao, ressdta que a estética ndo é o fator
mais importante num impresso, no entanto, € regponsdvel peo primero impacto do
leitor, por iss0 ha a necessidade do projetista estar atento a todo o tipo de comunicacdo
visua paraque hgainteresse por parte do leitor.

A diagramagao desenvolve o seu trabalho com vistas & disposi¢éo da matérialevando em

conta o aproveitamento do texto, o destaque, a atragéo, a forma, a estética, conjugando o
contelido com a apresentagéo grafica (COLLARO, 1987, p. 87).

O episddio do programa Mahacdo referente ao dia 10 de agosto de 2004 contém um
total de cenas de 24 minutos e propagandas de 5 minutos e 20 segundos; apresentando
82,3% de cena, aproximadamente - induso as vinhetas e 0 anlincio da proxima chamada
— e 17,7% de publicidade com um totad 29 minutos e 20 segundos. Esse episddio
gpresenta corpos esculpidos, relacionamentos em crise, mocinha boa versus mocinha ma
que disputam o amor do protagonista“rebelde’.

Ao comparar a publicidade do programa Mahacdo com a revista Capricho nota-se
grande semelhanca, pois 0 publico que estes meios de comunicacdo procuram abarcar
s®0 da mesma faixa etéria (jovens, adolescentes). Nas duas fontes observa-se a uma
exadtacdo do ser jovem, um culto a0 corpo e uma exploracdo da imagem feminina Um
exemplo a ser consderado € o clima de disputa entre duas jovens que desgam liderar a
equipe do jogo de handebol na aula de Educacdo Fisica. Essa disputa inclui também o
jovem técnico da equipe, pois ambas estdo agpaixonadas pelo mesmo. |Interessante
destecar que o exemplar andisado da Capricho traz em sua cagpa esse “jovem técnico da
equipe’ que expde sua vida pessoa, fda da experiéncia de sr o protagonista de
Mahaco e deixano a um exemplo de bom moco, o homem idedizado pelas jovens.

Tanto as jovens que s retratadas em Malhagd8 como as jovens expostas na revista
Capricho sdo representadas por meio de um esteredtipo de corpos esculpidos, de estar
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na moda, de ser “boazinha’. Existem papés diferentes associados a jovens, mas o
fator comum € que tanto a jovem consderada padrdo quanto a rebelde devem estar
dentro do padréo de beleza.

Segundo dados da revista Epoca apresentados por Martha Mendonga, em 18 de outubro
de 2004, Mahacdo, a série teen da Rede Globo, que esta a quase 10 anos no ar, vive
uma de suas mehores fases, pois “em 2003, teve 29 pontos de média e 58% de share
(porcentagem de gparelhos ligados na Globo no horario)”. A reportagem mostra que a
sdecdo de temas ligados a vida dos jovens retratados pelos personagens € um dos
motivos de manter-se por esse periodo no ar. “Assuntos como AIDS, virgindade,
drogas, pais separados, aborto, gravidez na adolescéncia ou uso de anabolizantes estéo

presentes no dia a dia da novelinha, 0 Unico programa da dramaturgia da emissora que
ndo tem férias ou intervalos e va trocando parte dos autores a cada nova fasg” (p. 116).

No ano de 2004, Mahagéo alcangou 34 pontos de audiéncia e 66% de share, cerca de 21
milhdes de telespectadores.

Atuamente, 0 programa tem abordado 0s mesmos vaores, oS mesmos ideas, 0s
mesmos corpos. No episddio referente ao dia 06 de abril de 2007, parece evidente o
preconceito em relacdo a uma jovem mulher (bonita) professora de mecéanica em sua
aula comparecem agpenas dois adunos que confessam que 0s demais Ndo gpareceram por
acreditarem que “mulber e mecénica nd combinam”. Embora, aparentemente o
programa procure desvelar o preconceito referente aos papéis atribuidos as jovens
mulheres, nota- se uma posi¢éo esperada (padronizada) dos rapazes.

Nos intervalos do programa Malhacdo as propagandas sdo relacionadas ao publico que o
assste, que em grande pate séo jovens. Os produtos propagandeados na revista
Capricho sdo em grande parte apresentados nas chamadas dos intervalos do programa,
como cremes para a pele e os cabelos, 0 vestuario dos jovens, cacados, o que esta na
moda, sua dimentacéo, dentre outros.

Campelo (1996) verifica que inexiste a neutrdidade quanto as escolhas das imagens que
a todo ingante circundam a sociedade. Os meios de comunicacdo se apropriam de
conhecimentos capazes de atingir o publico de forma a persuadi-lo. Tudo na midia pode
Ser visto como um produto a ser consumido de algumamaneira.

A patir dos dados apresentados convem refletir sobre a padronizacdo do
comportamento do publico trabahada pela midia, tanto no meio impresso como
televisvo iso fica cada vez mais nitido observando como esse jovemn se comporta no
Seu nucdleo socid e, em especid, na sda de aula. A midia estuda minuciosamente o seu
publico a fim de procurar satisfazer suas aspiragdes que muitas vezes sB0 desgos e
necessdades impostas de fora para dentro, criando ilusdes. Busca-se, portanto na
comprado produto ou idéia aredlizacdo dos seus desgjos.

Para tanto, a indituicdo escolar, as teorias educacionais deveriam favorecer as
condigbes de conscientizacdo, mas ndo apenas no ambito intelectud, pois € de extrema
importancia que o estudo do corpo - condruido socidmente e culturdmente - sga
introduzido nesse processo.

4. ConsderacOesfinais

O objetivo da indidtria culturd € padronizar, formar e educar cidaddos aptos a
manterem 0 Sdema vigente, no entanto, nd0 Se pode generdizar que todos os
individuos recebem a mensagem da mesma forma Adorno (1993) vé a cultura como
mercadoria numa sociedade de consumo, tanto para o fabricante, como para O
consumidor, enquanto Morin (1975) chama a aencéo a “dimensdo simbdlica’ contida



nos contelidos dos produtos culturais que ndo podem ser andlisados da mesma forma
gue as demais mercadorias produzidas pelaindlstria de bens de consumo.

As fontes andisadas sd0 exemplos de como a estratégia mercadoldgica esta sempre em
busca do “novo” e do “belo” para convencer o leitor a estar sempre consumindo o que é
produzido por meios, como também seguir o modelo estabelecido. E nesse
contexto que se pode identificar como a educacdo proposta as mulheres € também
reproduzida pela midia, sem que essas a questionem. Nesse esteredtipo mididtico esta
como mulher deve comportar-se, vestir-se, enfim, agir de uma forma pré
estabelecida.

Castro (1993) ndo exclui as andises dos frankfurtianos quanto & industria cultura, no
entanto, afirma que deve haver uma relacdo quanto a idéia do receptor passivo colocada
pela excola, ou sga, por mais que a indidria cultura sga consderada um meio de
dienacdp, ea também pode ser entendida como um fator que pode beneficiar o
desenvolvimento do homem. Um exemplo € que o acumulo de informacéo acaba por
tranformar-se em formacdo dos individuos, mesmo ndo sendo um conhecimento
Sstematizado, permite a maoria dos individuos obterem informagBes sobre o mundo.
Por esse motivo, a autora enfatiza a posicdo de Morin (1975) quanto a cultura néo
consgderada inteiramente como mercadoria, at€ mesmo porque existem produtos que
trazem contelidos smbdlicos que so decodificados de forma diferente por cada
receptor.

E nesse contexto que a observacdo de cada individuo sob determinada imagem é
andisada pela sua cultura, peo que conseguiu abdtrair da mensagem imagética. “O
smples fato de desgnar unidades, de recortar a mensagem em unidades passiveis de
denominacdo, remete a0 nosso modo de percepcdo e de recorte do real em unidades
culturais’ (Joly, 1996, p. 73). E ilusio acreditar estar bem informado a partir de uma so
visdo sobre determinado assunto, ha todo um processo subjetivo por trés dos discursos
informativos que sdo ordenados pelaimprensa.

Atudmente, a letura jovem estd mas voltada a uma seducdo visud, imagens que
trabalham com esteredtipos corporais. Sendo assim, a jovem se espdha em um dos
personagens criados pela midia, ou em uma jovem famosa estampada na capa de
revigtas dedtinadas a esse publico, como foram identificados diversos fatores que
comprovam uma proposta de identidade socid.

Em ambas as fontes ndo se podem desconsiderar o fato da mulher ter conquistado um
espaco maior durante o percurso de sua histéria E importante compreender que esse
espaco foi construido de acordo com as necessdades de cada momento histérico que
apontaram quais 0s [Bpés que deveriam ser desempenhados pela mulher no decorrer de
sua higéria

Almeida (2006) enfatiza a atuacdo tanto da mulher quanto do homem no @mbito escolar
como compromisso de assegurar os direitos a plena cidadania Para tanto, ha a
necessdade de trilhar um caminho sem assumir uma deleminada “postura
interpretativa’, ou sga, uma postura padréo, mas sm, buscar compreender o porqué dos
posicionamentos histéricos, culturais, socias, politicos e educacionais dos individuos
atuantes em determinado contexto historico que reflete nos dias atuals.

Dentro dessa perspectiva, a escola deverd ser caracterizada por uma pedagogia que
demonstre seu compromisso em levar em conta as concepgdes e os problemas que
afetam profundamente os estudantes e suas vidas diarias. Igualmente importante é a
necessidade da escola cultivar um espirito de critica e um respeito pela dignidade
humana que sejam capazes de associar questdes pessoais e sociais em torno do projeto



pedagogico de ajudar os alunos a se tornarem cidaddos criticos e ativos. (GIROUX,
1988, p. 102).

O fao de ressdtar 0 papd designado a jovem mulher ndo exclui que a figura masculina
também € explorada por esses meios e que ambos sf0 inseridos no processo de
inculcacdo da “violéncia smbdlica’. O intuito desse trabaho é buscar no ambito
educacional dementos que possam contribuir para um estudo melhor Sstematizado
acerca das questOes levantadas sobre os meios de comunicacdo como uma forma de
padronizacéo, de modo que, hgja uma educacdo emancipatdria a todos os individuos,
independente de classe, sexo, etnia e sexuaidade.
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