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Politica e Televisao: debate entre Sartori, Bourdieu, Adorno e
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Resumo: O presente artigo pretende apresentar a teoria antropoldgica e politica
apresentada por Giovanni Sartori em Homo videns. televisdo e pos-pensamento, 1livro no
qual o autor alerta sobre os perigos politicos que a televisdo pode proporcionar. Para
uma compreensdo da problematica com a qual o autor dialoga, sdo trazidos autores
frankfurtianos e Pierre Bourdieu para que confluéncias e divergéncias de pensamentos
possam ser refletidas.
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Abstract: This essay attempts to illustrate the anthropological and political theory
presented by Giovanni Sartori in Homo Videns: televisione e post-pensiero, which
warns of television's potential political harm. Understanding Satori’s argument requires
the ability to recognize how his theories converse with those of other theorists, such as
Pierre Bourdieu and those from the Frankfurt School, which this paper examines
through comparison.
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Introduciao

Segundo Karl Marx e Friedrich Engels, “em apenas um século de sua dominagdo de
classe, a burguesia criou formas de produ¢do mais importantes e mais colossais que
todas as geracdes precedentes reunidas” (Marx & Engels, 2002, pp. 31-2.). E com essa
frase, ambos se referiam ao século XIX. O século XX assistiu a uma multiplicagdo de
poderes desenvolvidos pela inovagdo tecnoldgica que ndo teve precedentes na historia.

No campo das comunicagdes, o termo produgdo deve ser modificado por inovagdo. As
técnicas de producdo e inovacdo no periodo capitalista se multiplicaram em uma
progressdo geométrica ¢ o campo das telecomunicacdes foi, sem divida, um dos
campos mais afetados devido a este progresso.

Com relacdo tanto as inovagdes como quanto as telecomunicagdes em si as opinides
mudam bastante. H4 tanto aqueles que véem nas inovagdes tecnologicas das
telecomunicagdes a brutalidade da dominagdo, assim como ha aqueles que véem a
técnica como um elemento neutro, que pode servir tanto ao capitalismo, ao socialismo
ou a liberdade. Talvez Walter Benjamin seja o Unico que, textualmente, diz que a
técnica da reprodutibilidade democratiza a arte e a emancipa da sua necessidade
ritualesca para democratiza-la (Benjamin, 1987, p. 171). Porém, esta ¢ a visdo que mais
destoa com a de Sartori, portanto, o interesse aqui ¢ simplesmente menciona-la.
Convém pensar mais sobre outros trés autores que podem debater com o autor italiano
de forma mais confluente.

O primeiro ¢ Marcuse, autor para o qual a técnica em si € neutra. “A técnica por si pode
promover tanto o autoritarismo quanto a liberdade” (Marcuse, 1999, p. 74). A grande

questdo ¢ como esta técnica tem sido utilizada para a disseminagdo da ideologia
burguesa e aviltamento dos individuos como massa.

O segundo ¢ Adorno: €, de fato, o autor com a opinido menos lisonjeira com relagio aos
meios de comunicagdo: sobre a industria cultural, diz que sdo “produtos adaptados ao
consumo das massas ¢ que em grande medida determinam esse consumo” (Adorno,
1986, p. 91) e que “ela [a industria cultural] impede a formacdao de individuos
auténomos, independentes, capazes de julgar e de decidir conscientemente. Mas estes
constituem, contudo, a condi¢ao prévia de uma sociedade democratica, que nao se
poderia salvaguardar e desabrochar sendo através de homens nio tutelados” (Idem, p.
99). Para o autor, as mudancas que sdao vistas na moda e na musica ndo passam de
ramos que se erguem em um esqueleto sempre fixo, no qual a cultura ganha alguma
importancia pela necessidade do lucro. Historicamente ¢ falso dizer que o texto que
Adorno escreveu com Horkheimer seria uma resposta ao pensamento de Benjamin,
porém, pode-se observar uma opinido absolutamente antagdnica: se a industria cultural
promove a democracia para Benjamin, o que ela promove ¢ a democratizacdo da
ignorancia segundo Adorno. Sartori concorda com a segunda sugestao.

O terceiro autor que convém ser lembrado por agora ¢ Bourdieu. A questdo para este
tedrico marxista ¢ a submissao dos meios de comunicacgao aos interesses de mercado e,
também, o fato de se tornar o reflexo do proprio mercado competitivo que busca
clientes. “O indice de audiéncia é a sancdo do mercado, da economia, isto ¢, de uma
legalidade externa e puramente comercial, e a submissdo as exigéncias desse
instrumento de marketing ¢ o equivalente exato em matéria de cultura do que ¢ a
demagogia orientada pelas pesquisas de opinido em matéria de politica. A televisao
regida pelo indice de audiéncia contribui para exercer sobre o consumidor supostamente



livre e esclarecido as pressdes do mercado, que nao tém nada da expressao democratica
de uma opinido coletiva esclarecida, racional, de uma razao publica, como querem fazer
crer os demagogos cinicos” (Bourdieu, 1997, pp. 96-7). Para este autor, a luta contra o
indice de audiéncia ¢ uma luta pela democracia.

Sartori concorda em grande medida com as afirmag¢des de Bourdieu em seu discurso
contra a televisdo transmitido pela propria televisdo. Aquilo que Bourdieu nomeia,
Sartori explica; aquilo que Sartori nomeia, Bourdieu explica. Porém, tais aproximagdes
serdo expostas adiante.

O passo que Sartori buscou dar em seu livro foi justificar uma teoria antropoldgica
contra a televisdo e mostrar como a sua existéncia inviabiliza o homem politico. Para o
autor, o homem passa de homo-sapiens para homo-videns quando comega a pensar por
imagens. Com a era televisiva, o pensamento, que tem as suas bases na palavra e na
possibilidade de abstragdo (pré-requisito para o homem politico que tem de lidar o
tempo todo com contetidos abstratos), se v€ substituido por uma forma de raciocinio
que se da pela imagem. Para Sartori, os meios de comunicagdo que surgiram antes da
era televisiva ndo haviam atingido a natureza simbolica do homem. A televisdo, sim,
atingiu. E junto com isso vém alguns outros detalhes importantes (e mal vistos na oOtica
do autor) que serdo aqui expostos.

O animal que deixou de ser simbdlico

O que define o homo sapiens ¢ a sua capacidade simbdlica. A grande novidade que a
razao traz aos primatas ¢ a possibilidade de raciocinarem acerca de si proprios. O pathos
surge como a possibilidade para o homem de passar do sensivel para o inteligivel, e este
“inteligivel” pode dispensar os estimulos externos. O pensamento dispensa a visao.

Da mesma forma, a politica ¢ pensamento. Materializa-se em Estado, violéncia e
acordos, mas, antes disso, € palavra, simbolo. Fazer politica ¢ antes de tudo conseguir
lidar com conceitos e com abstracdes sem a necessidade de vé-los. Afinal, se fosse
necessario ver idéias como Estado, regra, acordo, a politica ndo seria possivel.
Portanto, as idéias que giram em torno da politica sdo abstragdes, entidades ndo
necessariamente visiveis.

Para Sartori, o problema com a entrada de cena da televisdo transformando o homem
simbolico em homo-videns ¢ que a imagem passa a ter primazia sobre a palavra. O
homem passa a ver mais e ter a necessidade de ver. Tendo a necessidade de ver, o
homem acaba por perder a sua capacidade cognitiva que dispensa a visdo. O predominio
da visdo, segundo nosso autor italiano, ¢ um passo atras, deixa o homem mais proximo
dos seus ancestrais, o homem retrocede do inteligivel para o sensivel. Sendo assim, a
televisdo apaga os conceitos, a possibilidade do homem de raciocinar e produz imagens.
A tele-visdo acaba com a possibilidade de abstragdo e de enfrentamento dos problemas
de forma racional.

A palavra ¢ o simbolo que necessita capacidade de abstragdo. A imagem nao necessita;
a imagem se basta em si propria. Enquanto a palavra constitui um universo simbdlico, a
imagem nao tem nenhuma fun¢do sendo produzir um estimulo visual. E, para a
televisdo, o que ¢ visivel tem papel principal, enquanto a narragao possui um carater
secundario.

Para Bourdieu, o problema mais grave na relagdo imagem — palavra ndo € que a palavra
esteja ausente como diz Sartori, mas o estrago que as palavras causam por ndo serem



cuidadas, afinal, preocupa-se muito mais em fazer algo em busca de audiéncia do que
com a veracidade dos fatos e preocupacdo com a realidade: “com palavras comuns, ndo
se ‘faz cair o queixo do burgués’, nem do ‘povo’. E preciso palavras extraordinarias. De
fato, paradoxalmente, o mundo da imagem ¢ dominado pelas palavras. A foto ndo ¢
nada sem a legenda que diz o que ¢é preciso ler — legendum —, isto é, com muita
freqliéncia, lendas, que fazem ver qualquer coisa. Nomear, como se sabe, ¢ fazer ver, ¢
criar, levar a existéncia. E as palavras podem causar estragos: isla, isldmico, islamita — o
véu ¢ islamico ou islamita? E se por ventura se tratasse simplesmente de um xale, sem
mais? Acontece-me ter vontade de retomar cada palavra dos apresentadores que falam
muitas vezes levianamente, sem ter a menor idéia da dificuldade e da gravidade do que
evocam ¢ das responsabilidades em que incorrem ao evoca-las diante de milhares de
telespectadores, sem as compreender e sem compreender que ndo as compreendem.
Porque essas palavras fazem coisas, criam fantasias, medos, fobias ou, simplesmente
representacoes falsas” (Bourdieu, op.cit., pp. 25-6).

Porém, ambos estdo de acordo que a televisdo requisita a imagem e concordam que tal
fator faz com que apenas uma parte do mundo seja noticiada, e que a outra parte, ndo
visivel, cuja reflexdo é puramente simbodlica ou que esta protegida pela ditadura de
governos autoritarios, seja totalmente negligenciada. Sendo assim, a palavra ndo passa
de uma legenda, uma breve explicacao sobre a imagem apresentada.

Sartori diz textualmente que pretende deixar pais mais preocupados ao deixarem seus
filhos horas e horas na frente de uma televisdo. A seguir, o autor diz que o primeiro
imprint da crianca ¢ a televisdo, instrumento que ¢ a “negagdo” simbdlica através da
imagem. A afirmacdo da imagem como mecanismo de “pensamento” é a negagdo do
simbolo. Cria-se, entdo, uma geracdo que desaprende como raciocinar, além do
decréscimo dos saberes transmitidos pela cultura escrita. Essa € a critica periférica que
Sartori faz a televisdo: a primeira ¢ a antropologica apresentada aqui, a periférica ¢ a
substitui¢ao das leituras pelo simples e facil habito de ver. A televisdo se apresenta
como unica influéncia educativa prazerosa, porém, a televisdao ndo tem como ser um
educador total: oferece apenas nogdes; os aprofundamentos que sdo atingidos pela
leitura sdo deixados de lado. Logo, o conhecimento televisivo que se baseia em nogdes
se torna o conhecimento total, fator que cria individuos néscios.

Adorno complementaria: “Nao ¢ por nada que na América podemos ouvir da boca dos
produtores cinicos que seus filmes devem dar conta do nivel intelectual de uma crianga
de onze anos. Fazendo isso, eles se sentem sempre mais incitados a fazer de um adulto
uma crianga de onze anos” (Adorno, op. cit., p. 98).

Nao querendo subestimar a capacidade de uma crianga, o fato ¢ que um adulto
teoricamente deveria dar conta de contetidos mais profundos, especialmente no campo
da politica e economia. Porém, “os problemas ndo sao ‘visiveis’” (Sartori, 2001, p. 70).
E se hd o aprisionamento no visivel, em uma determinada gama de conhecimento do
que ¢ aquilo que se pode ver e considerando aquilo que nao se vé como nao existente,
estamos diante de uma situacdo em que o homem além de perder a sua capacidade de
abstracdo, perde a possibilidade de distinguir a verdade da mentira, ou mesmo
compreender quais sdo as circunstancias que imprimem o formato do seu arredor.

Sartori e Marcuse contra o “fascismo”

Sartori, como ja apontado, foi o primeiro a apontar para o problema antropoldgico-
cognitivo da simples existéncia da televisdo. Para além disso, no livro em questdo, o



autor aponta problemas secundarios que ja foram apontados por outros autores. Citando
Ionescu, Sartori diz que “o fato de a informacédo e a educagdo politica estarem em maos
da televisdo [...] apresenta problemas sérios para a democracia. Ao invés de usufruir de
uma democracia direta, o demos ¢ dirigido por manipuladores da midia” (Ionescu Apud
Idem, p. 117).

O autor citado nos chama a atencdo para o fato de que, para governar, ¢ necessario que
haja autonomia. Porém, a realidade se mostra um tanto diferente disso: “a busca do
interesse proprio agora aparece estar condicionada pela heteronomia: a autonomia
aparece como um obstaculo, em vez de estimulo a ac¢do racional” (Marcuse, op. cit., p.
84). Um ambiente no qual toda a opinido ¢ heterdnoma, ndo ¢ possivel que uma boa
politica seja realizada e a televisdo, que poderia ser um instrumento que poderia trazer
novamente a democracia direta, cujas decisdes e rumos da polis poderiam ser decididas
e comunicadas em tempo real, se tornou o meio pelo qual os donos do poder legitimam
a sua forga. Tal questdo ¢ a abertura do livro de Bourdieu. Este autor, em Sobre a
televisdo, escreve que pretende que as suas reflexdes sejam instrumentos para aqueles
os quais “lutam para que o que poderia ter se tornado um extraordinario instrumento de
democracia direta ndo se converta em instrumento de opressdo simbolica” (Bourdieu,
op. cit., p. 13).

Bourdieu nao usa esta expressdo, mas tanto a preocupacdo desse autor como a de
Sartori, neste aspecto, diz respeito a uma forma de sociedade na qual alguns poucos
pensam, agem e imprimem de forma fluente e sem obstaculos na consciéncia de cada
individuo aquilo que esta elite de classe possa tirar maior usufruto. Tal pensamento foi
traduzido em romance por George Orwell na primeira metade do século passado em seu
romance /984. Sartori cita o livro em questdo, porém, com uma salvaguarda: estamos
em 1984, entretanto, temos um Grande Irmao plural. No romance de Orwell, cada uma
das trés partes da Terra possui o seu grupo de influéncia que nio sofre concorréncias.
No decorrer real das telecomunicagdes, esse monopolio absoluto sobre a palavra sé
existe em algumas partes do globo, mas os grupos de controle disputam ndo s6 a
audiéncia, mas aquilo que a audiéncia pensa, como agira, e porque pensa ¢ age de
determinada forma.

Este ¢ o primeiro ponto da submissdo que a televisdo impde ao homem: este “inflar” de
determinado tipo de opinido que acaba por se tornar a propria verdade e determina o
rumo da coletividade. Porém, além dessa maneira, que eu poderia chamar de dominagdo
pelo conteudo, existe uma segunda forma que chamarei de dominag¢do pela forma. Os
autores mais criticos da dominag¢do pela forma foram Adorno e Marcuse. Mas Marcuse
sera o foco principal neste ponto, pois as suas reflexdes neste aspecto sdo as mais
refinadas. Em Tecnologia, guerra e fascismo, livro escrito em 1955 nao se referia a
televisdo que comecava a caminhar ainda, mas suas reflexdes se adequam a realidade
televisiva e as preocupagdes dos criticos da televisdo muito bem. Marcuse trata do
homem movido pela maquina e pela técnica. Nao estd mais a mercé da sua propria
vontade: tem de seguir os movimentos mecanicos, tem de seguir as placas, ir pelo rumo
indicado. O homem da era da maquina ¢ “alguém que aprendeu a transferir toda
espontaneidade subjetiva a maquinaria que serve, a subordinar sua vida a ‘factualidade’
(‘matter-of-factness’) de um mundo em que a maquina € o fator e ele o instrumento”
(Marcuse, op. cit., p. 78).



Sartori escreve com outras palavras: “Nao temos mais um homem que ‘reina’ gragas a
tecnologia inventada por ele, mas, ao contrario, temos um homem submisso a
tecnologia, dominado pelas proprias maquinas. O inventor ¢ esmagado pelos seus
inventos” (Sartori, op. cit., p. 119). Mais curioso € ndo citar essa fonte frankfurtiana.

Para Marcuse, a racionalidade, que poderia tirar o homem do jugo, passa do “campo da
forca critica para se tornar uma forma de ajuste e submissao” (Marcuse, op. cit., p. 84).
Curiosamente, o homem da razdo é aquele que carece da capacidade de pensar e precisa
crer mais do que refletir. Para Sartori, o homem moderno ¢ mais crédulo do que o
homem da idade média. Afinal, na idade média ainda havia uma Weltanschauung, ou
seja, uma visao da realidade que alimentava a concep¢do de mundo coerente. Hoje, ndo
ha referéncias estdveis e o0 homem necessita crer mais ainda naquilo que vé do que o
homem da idade média. Sdo os chamados pelo autor de “doentes de vazio”, tdo
numerosos nos Estados Unidos.

A reflexdo sobre os temas relevantes tanto a polis quanto as questdes individuais ¢
substituida pela imagem fixa, que, por ser imagem, substitui a necessidade de
elaboracdo simbdlica. A técnica para o aperfeigoamento do trabalho assim como de
aperfeicoamento da forma de comunicag¢do faz do homem um escravo das indicacdes e
das imagens. Ambas tornam-se a unica forma do homem moderno para conseguir
chegar a alguma conclusdo valida.

As analises técnicas da televisiao (Sartori e Bourdieu)

Sartori ¢ Bourdieu fizeram estudos que se conectam em algumas reflexdes. Em boa
parte delas, aquilo que Bourdieu explica, Sartori nomeia; e aquilo que Sartori explica, ¢
Bourdieu quem dd o nome. Sendo assim, esta parte pretende mostrar os pontos de
confluéncia e de complementacgdo nas analises dos dois autores.

%

Qual ¢ o critério para a sele¢do de informagdes? Aquilo que pode ser filmado. Sartori
escreve que os primérdios do noticiario eram gravados em estidio. Nesta época, a
palavra seguia acima da imagem. O declinio da televisdo comega quando “alguém
descobriu que a missdo e o dever da televisdo sdo ‘mostrar’ as coisas de que fala”
(Sartori, op. cit., p. 67).

O tempo dedicado aos fatos filmaveis € enorme, enquanto que os fatores de relevancia
publica ganham poucos segundos. O que se mostram nos noticidrios sdo fatos de
importancia nula como catastrofes naturais, acidentes e violéncia. Além, é claro, dos
pseudo-eventos (termo de Bourdieu), ou seja, eventos que s6 ocorreram por causa da
televisdo. Se ndo houvesse uma filmadora, ndo teriam ocorrido.

Mas os fatores de importancia nula de que nos fala Sartori ¢ também explicado por
Bourdieu. Ele os chama de fatos-6nibus: “Os fatos-Onibus sdo fatos que, como se diz,
ndo devem chocar ninguém, que ndo envolvem disputa, que ndo dividem, que formam
consenso, que interessam a todo mundo, mas de um modo tal que ndo tocam em nada de
importante [...] Ora, o tempo ¢ algo extremamente raro na televisdo. E se minutos tdo
preciosos sao empregados para dizer coisas tdo futeis, ¢ que essas coisas tdo futeis sao
de fato muito importantes na medida em que ocultam coisas preciosas” (Bourdieu, op.
cit.,, p. 23). Tal comportamento jornalistico produz o vazio politico e reduz a vida
publica a acontecimentos sem importancia dos quais € necessario tirar licdes de moral e
transforma-los em “problemas de sociedade” (Idem, p. 73).



Sartori também aponta o oposto desse comportamento jornalistico: € quando ele assume
a “func¢do critica”: tal fungdo consiste no combate ao que quer que seja. Um combate €
sempre bombastico e o interesse ¢ justamente ser bombastico. A acusacdo se tornou
quase uma necessidade da ética jornalistica: o ataque e a agressividade chamam a
atencdo. O noticidrio privilegia o ataque e cala a defesa. Afinal, segundo Sartori, o
ataque estd na ordem das imagens, enquanto que a defesa ¢ discurso.

Todos se entretém muito bem enquanto assistem televisao e o homo-ludens agradece. O
problema que o autor vé neste ponto ¢ que a diversdo se espalha para o campo da
informagdo. A informagdo também necessita de uma pitada publicitaria para chamar a
atencdo do grande publico.

Por outro lado, essa busca pela noticia ideal que causara todo o furor necessario para o
sucesso do jornal faz com que os jornalistas direcionem a aten¢do para uma parte bem
definida do mundo e transformem-na em o mundo em sua totalidade, além de fazerem
um grande jogo de espelhos, como nos diz Bourdieu: “Os jornalistas tém ‘6culos’
especiais a partir dos quais véem certas coisas € nao outras; ¢ véem de certa maneira as
coisas que véem. Eles operam uma selecdo e uma constru¢ao do que ¢ selecionado. O
principio de selecdo ¢ a busca do sensacional, do espetacular. A televisdo convida a
dramatizag¢do, no duplo sentido: pde em cena, em imagens, um acontecimento e
exagera-lhe a importancia, a gravidade, e o carater dramatico, tragico” (Idem, p. 25).
“Essa espécie de jogo de espelhos refletindo-se mutuamente produz um formidéavel
efeito de barreira, de fechamento mental” (Idem, p. 33).

Sartori percebe que este fato ¢ o que causa a inflagdo das mesmas imagens e noticias.
Ha uma grande homogeneizag¢do da informacdo pelo medo do risco da concorréncia,
portanto, os concorrentes se modelam uns aos outros. Neste ponto, Sartori reflete sobre
o livre-mercado ou a estatiza¢do da televisdo. Nao d4 uma resposta; ao contrario,
mostra como a estatiza¢ao foi uma lastima na Italia e como o livre-mercado televisivo
ndo criou uma televisdo melhor nos Estados Unidos. Ambos produziram uma televisao
e um noticidrio mediocres.

Porém, quando os jornalistas ndo se ancoram um nos outros, outro comportamento
pernicioso entra em cena: a perseguicao do furo. Quem fala sobre isso ¢ Bourdieu:
“Para ser o primeiro a ver e a fazer ver alguma coisa, esta-se disposto a quase tudo, e
como se copia mutuamente visando a deixar os outros para tras, a fazer antes dos outros,
ou a fazer diferente dos outros, acaba-se por fazerem todos a mesma coisa, ¢ a busca da
exclusividade, que, em outros aspectos, produz a originalidade, resulta aqui na
uniformizacdo e na banalizagdo. [...] Flaubert gostava de dizer: ‘é preciso pintar bem o
mediocre’” (Idem, p. 27). H4, segundo Bourdieu, uma busca desenfreado pelo “sempre
assim” e o “nunca visto” (Idem, p. 61).

O resultado disso ¢ a confirmagdo daquilo que todos ja sabem e a manuten¢do das
estruturas mentais (Idem, p. 64). A televisdo passa do campo do simples registro da
realidade para o papel de criadora do mundo “descrito-prescrito” por ela (Idem, p. 29).
Sartori concorda com Bourdieu e vé um problema extra nesta criagdo do mundo pela
televisdo: ela ¢ descrita por pessoas cujo conhecimento acerca dos assuntos de que
tratam ndo da conta da complexidade daquilo de que falam. Qualquer néscio pode falar
sobre qualquer assunto, pois a sua palavra serd legitimada pela for¢a da imagem. As
verdadeiras autoridades nos assuntos em questdo sdo caladas para que celebridades
democratizem a sua estupidez.



Sartori faz, entdo, uma divisao nos tipos de informagao. O primeiro tipo oferecido pela
televisdo ¢ a subinformagdo: informagdo insuficiente, com eliminacdo de dados
importantes sobre o fato. Por outro lado, existe a desinformacdo, o que se caracteriza
pela distor¢ao dos dados. Porém, Sartori ndo cai na teoria da conspiragdo e adverte que
muitas vezes, a desinforma¢do nao ¢ fruto da manipulagdo, mas sim, da falta de
competéncia jornalistica.

Com relagdo a subinformagdo, pode-se associar a ela a idéia de Bourdieu de fast
thinking: exigéncia de pensamentos rapidos, de facil assimila¢do e prontos. Chomsky
também fala a esse respeito em Manufactured consent, talvez devido ao fato de que o
fast thinking assume proporcdes ainda maiores na midia norte-americana, a midia a qual
Chomsky faz a critica. Para Chomsky, como controlar o que se pensa? Com “qualquer
coisa que os mantenha ocupados, distraia-os das coisas importantes. Para isso € preciso
reduzir a capacidade deles de pensar. (...) A midia ndo estaria cumprindo seu papel se
permitisse que as verdades fossem questionadas. (...) Vocé precisa dizer coisas entre
dois intervalos comerciais ou em seiscentas palavras. Isso ¢ muito importante porque o
valor dessa concisdo, um par de frases entre dois comerciais estd em que sO permite
pensamentos convencionais” (Chomsky, Manufactured consent [documentario]).

J& a desinformacdo se caracteriza, como ja foi dito, pela ma formagao dos profissionais
de jornalismo. Além disso, os erros de informagdes também podem se caracterizar por
interpretacdes distorcidas da matematica nas estatisticas realizadas e pelos diversos
outros meios de tentar legitimar uma informagdo falsa. O meio que Sartori mais critica
de tentativa de legitimacdo de uma informagdo pela voz do povo € a sondagem. As
sondagens nao funcionam. As respostas variam de acordo com a forma com a qual a
pergunta ¢ feita. Além de serem muito freqiientes as respostas improvisadas para nao
dar o infame “desconhego”. As sondagens ndo revelam o vox populi, mas o poder das
telecomunicagdes sobre o povo.

O medo do governo dos néscios

A democracia ¢ o governo de opinides, segundo Dicey, em 1914. E tais opinides ndo
podem ser convicgdes, pois convicgdes se transformam em crengas. Apenas uma
democracia direta exigiria um povo que sabe, ja a democracia representativa se
caracteriza pela existéncia de pessoas que acham e um governo de opinido.

Porém, hoje, a opinido do povo ¢ guiada pelas criagdes televisivas. A nota de rodapé da
pagina 109 a Toffler é bastante enfatica: Sartori ataca seu livro pelo fato de Toffler
imaginar que a sugestdo que este autor da a democracia ¢ devolver o poder ao povo.
Sartori afirma que tal pensamento ¢ similar a idéia de que, se em um hospital ha
médicos ruins, os pacientes devem se auto-medicar. O que perpassa a critica sartoriana ¢
a seguinte pergunta: “quem disse que o povo sabe se governar?” Sartori concorda que o
povo ¢ o titular do poder. Porém, desconfia da sua capacidade de exercé-lo.

Em A teoria da democracia revisada, Sartori faz uma defesa das vantagens da
democracia representativa com relagdo a democracia direta. Mostra como nao so a
democracia direta, além de inviavel, ¢ indesejavel. A democracia direta exige cidadaos
totais e lembra que o homem ¢ mais do que cidaddo: merece a sua liberdade negativa.
No livro citado, o principal obstaculo que o autor observa ¢ o tamanho das comunidades
e impossibilidade de organizacdo coletiva pela distdncia e pela necessidade dos
cidaddos de dedicarem-se a outros assuntos que ndo a politica. Em Homo [udens:
televisdo e pos-pensamento, o autor aponta outra questdo: a populacdo ndo conseguiria



ter a democracia direta porque nao € capaz. Se em Atenas, um dos grandes problemas
da democracia era que a politica era guiada pela paixdo, hoje, com uma opinido hétero-
dirigida, a possibilidade de se auto-governar ¢ a realidade mais distante que se pode
imaginar.

A democracia direta representativa seria o melhor tipo de governo para o autor, porém,
tal forma de organizagdo exige certo patamar de paidéia. O saber (dito como
conhecimento) é, invariavelmente, a condi¢o sine qua non da democracia, seja ela qual
for. E o conhecimento e a participagdo caminham juntos, necessitam-se reciprocamente.
A populagdo precisa se interessar, no minimo, pela politica.

Curiosamente, o autor mostra uma estatistica um tanto duvidosa: a pesquisa distingue os
“politizados” daqueles “competentes a fazer politica”. 10 a 25% dos individuos no
ocidente estariam interessados e informados sobre politica, porém, os cognitivamente
competentes (?) seriam apenas 2 ou 3% (Sartori, op. cit., pp. 112-3).

O problema que a democracia representativa enfrenta com as telecomunicagdes pode ser
dividido em trés pilares: 1° - os homens perdem a sua capacidade cognitiva devido a
“tele-visdo”; 2° - a opinido publica se torna hétero-dirigida, o que impede que a
discussdo publica seja transparente e; 3° - os tolos tém voz muito forte, podendo
inclusive se associar.

O primeiro ponto ¢ a grande novidade do livro de Sartori com relagcdo a bibliografia
acerca deste assunto. O segundo ¢ o aviltamento da discussdo publica por ser guiada por
interesses de grupos que comandam as telecomunicagdes, criam um fluxo de
informagao que torna o publico fechado e surdo aos assuntos politicos. O terceiro ponto
¢ a possibilidade de enterramento da mesma discussao publica pela possibilidade de os
néscios falarem mais alto do que as autoridades em assuntos técnicos. ‘“Nossos
apresentadores de jornais televisivos, nossos animadores de debates, nossos
comentaristas esportivos tornam-se pequenos diretores de consciéncia que se fazem,
sem ter de forcar muito, os porta-vozes de uma moral tipicamente pequeno-burguesa,
que dizem ‘o que se deve pensar’ sobre o que chamam de ‘os problemas da sociedade’,
as agressdes nos suburbios ou a violéncia na escola” (Bourdieu, 1997, p. 65). Uma
camada de homens, que permite que idolos opinem sobre assuntos que ndo deveriam
opinar, se assimila a dirigistas que “distribuem carteiras de habilitacdo sem se perguntar
se os seus habilitados sabem dirigir” (Sartori, op. cit., p. 115).

O autor sabe que néscios sempre houve na histéria, mas as telecomunicagdes significam
a potencializacao de tudo, inclusive, da estupidez. Isso o assusta. As telecomunicagdes e
a Internet t€ém mostrado que desviantes e levianos podem reunir-se. Ou seja, ao fim, o
que o autor faz ¢ uma defesa da democracia através de um pensar que se assemelha
muito a Platdo: alguém apto a governar precisa assumir o posto para que os sofistas
(que, para nds, modernos, assumem a figura do desviante e do leviano) ndo destruam o
espaco publico. E preciso elevar o grau de saber do povo, porém, ele nio tem
capacidade para governar-se. A sofisticacdo do grau intelectual da populacdo seria uma
forma de refinar o governo dos dirigentes.

Porém, a democracia ndo tem apresentado as condigdes necessarias para a sua boa
performance, o que acarreta um discurso de “mais democracia” que consiste em um
pedido de “mais dirigismo”. Para Sartori, a populacdo se tornou o eco da opinido
televisiva, porém, recrimina aqueles que se justificam pelo argumento de que



apresentam ao povo aquilo que ele requisita: ndo; se 0 povo ndo se interessa por
politica, € porque a televisdo criou uma populacdo apatica com tais assuntos.

A tele-dire¢cdo da opinido publica fomenta dois problemas para a democracia: o
localismo + mentalidade ampliada e a “emotivagdo” da politica.

Para compreender o primeiro ponto, ¢ preciso falar sobre a idéia de aldeia global de
McLuhan. A televisdo ndo penetra em todos os cantos do mundo, logo, ¢ global se o
globo for considerado a parte em que ela pode chegar. A aldeia global faz os individuos
se sentirem responsaveis por tudo. Porém, responsabilizar-se “por tudo o que acontece
em toda parte” cria imobilismo, pois este engajamento ¢ extravagante e distante: na
realidade, uma forma de matar o tempo. Quando ¢ necessario assumir uma postura
mundialista para se fugir do assunto, assume-se. Quando ¢ necessario ter uma postura
localista, idem. Nao ha contradicdo entre “localismo” e “mentalidade ampliada”, sob
determinadas circunstancias se pensa “globalmente”, em geral quando ndo se tem efeito

algum, mas em geral, o localismo com o seu narrow mindedness prevalece (Idem, p.
107).

Por sua vez, a emotizacdo da politica talvez seja o aspecto mais visivel da tele-diregdo.
A televisdo personaliza as elei¢cdes. Nao se vota em programas de partido, mas em
personalidades fortes. O grande problema, para Sartori, ¢ que, como ja foi dito, a
politica ndo esta (ou ndo deveria estar) no campo do pathos, da paixdo, mas sim, do
logos, da razdo. Mas agora a ignorancia se torna virtude e o conhecimento dos aspectos
mais triviais sobre a personalidade dos partidarios se torna o grande definidor do voto.

Segundo Sartori, o peso da videopolitica depende do peso do partido. Onde o partido ¢é
forte e bem estruturado, como na Inglaterra, o peso da viodeopolitica cai; enquanto que
nos Estados Unidos, onde o partido ¢ fraco, a forca da videopolitica ¢ grande. Em um
pais como a Inglaterra, o espetaculo politico nao ¢ tdo forte; ja nos Estados Unidos, a
informacao ¢ residual: o importante ¢ pintar bem o mediocre.

Os personagens politicos se tornam mais independentes dos partidos. A independéncia
do colégio eleitoral acaba deixando a questdo do parlamento de lado para atender o
“agregado de ‘pequenos grupos étnicos’” (Idem, p. 98) e transforma a politica em uma
questdo unicamente local. Ou seja, a emotizagdo da politica resulta em um grande
localismo, com forte expressdo corporativa, o que significa menor preocupacido com as
questdes coletivas: ou seja, menos republica para a democracia.

Conclusao

Este trabalho teve como objetivo mostrar a teoria antropoldgico-cognitiva de Sartori em
seu livro Homo-videns: televisdo e pos-pensamento, no qual o autor defende que o
homo sapiens passou para outra fase de “evolucao” (ou, como defenderia o autor, de
“retrocesso”). Tal teoria justifica que o homem moderno tem perdido a sua capacidade
cognitiva através da tele-visdo, afinal, a reflexdo exige um bom manejo de questdes
abstratas, manejo este prejudicado pela necessidade de “ver” tudo aquilo a respeito do
qual se fala. A necessidade de “ver” faria com que o homem, que passou do sensivel
para o inteligivel, volte para a etapa do sensivel.

Procurou-se comparar as reflexdes do autor com alguns autores que escreveram sobre a
televisdo e a sua relagdo com a dominacdo e com a politica. Primeiramente, com
Marcuse em suas analises sobre como a técnica sobrepuja a vontade do individuo e a
ferramenta se torna senhor. Em seguida, este trabalho procurou mostrar as semelhancas
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e complementos do livro em relacdo a Sobre a televisdo de Bourdieu. Nesta parte, se
pensa sobre conceitos chamados por ambos os autores de “fatos-Onibus”, a “fun¢do
critica” a qual os jornalistas se arrogaram, a busca do furo, o jogo de espelho entre os
jornais, os conceitos de subinformacdo, desinformagao e fast thinking.

A tltima parte ¢ a que buscou mostrar como a opinido tele-dirigida afeta a democracia
pela potencializagdo da ignorancia, do localismo e mentalidade ampliada, e pela
emotizagdo da politica.
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