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Do terror ao entretenimento: a evolucao da figura do Diabo na
sociedade pos-moderna

From terror to entertainment: the evolution of the figure of the
Devil in the post-modern society
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Resumo:

O artigo aborda as diferentes faces e fases destinadas a representacdo da figura do
Diabo pela arte através do devir socio-historico-cultural da sociedade ocidental na
modernidade. A producdo artistica de bens simbolicos sobre o Diabo adquiriu diversos
contornos desde o ocaso da Idade Média e, mediante o devir historico, vivenciou sua
transformagdo e reprodu¢ao em mercadoria no século XX. Tomando por base esse
cenario, por meio da ac¢do da Industria Cultural, o imaginario existente sobre o Diabo
passou a ser utilizado pela industria do entretenimento e pela sociedade de consumo
como mercadoria capaz de satisfazer os gostos das sociedades e das culturas pds-
modernas.
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Abstract:

The article aboard the different faces and phases destined to the representation of the
figure of Devil by art through the social, historical and cultural turn out of the western
society in the modernity. The artistic production of symbolic goods about Devil
acquired many contours since the dusk of the Middle Ages and, through the historical
turn out, lived your transformation and reproduction in commodity in the XXth
century. Based in this scenario, by means of the action of the Industry of Culture, the
imaginary existent about Devil passed to be utilized by the industry of entertainment
and by the society of consumption as commodity able to satisfy the liking of the
society and culture post-moderns.
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Introducio:

Com o surgimento e ulterior desenvolvimento das sociedades de consumo do século XX,
aliado a crescente presenga da Industria Cultural no campo das produgdes culturais, os antigos
mitos, lendas, historias populares, entre outros, tornaram-se elementos passiveis de serem
apropriados e transformados em mercadorias cuja finalidade ndo era a de manter viva as
antigas lendas e saberes, e sim de tornd-las aptas a serem consumidas em larga escala, porém,
desprovidas de seu significado original e reduzidas a produtos fragmentados, tanto na origem
quanto a finalidade.

O mito do Diabo cristao passou por esse processo. Durante o devir historico ele experimentou
sua sistematizacao e unificacdo por meio dos tedlogos dos séculos XII-XIII adquirindo, assim,
suas caracteristicas que o marcaram em toda a época moderna, vivenciou o auge na sociedade
européia nos séculos XIV-XVI através dos artistas renascentistas, foi enfrentado pela luz da
razdo e, conseqiientemente, enfraquecido pelos fildésofos e cientistas da época do Iluminismo
nos séculos XVII-XVIII, resgatado pelos poetas e escritores romanticos dos séculos XVIII-
XIX e, finalmente, apropriado, distorcido e fragmentado pela Industria Cultural no século
XX.

A partir das produgdes artisticas do periodo citado, o mito do Diabo mostrou caracteristicas de
descontinuidade em sua representagdo, reflexo da visdo que a evolucao da sociedade européia
e ocidental fazia dele. Se em dados momentos o Diabo ¢ figura terrivel e temida nos afrescos
das igrejas e nas telas dos pintores renascentistas, em outros momentos ele ¢ submetido a
ironias e aproximado a mentalidade dos burgueses na era romantica, tornando-se reflexo de
uma sociedade contraria as ideologias da Idade Média e do Antigo Regime e, por tltimo, no
século XX o Diabo ¢ encontrado nas telas dos cinemas, nos jogos de videogame, na
publicidade, nas letras das musicas de Heavy Metal, na Internet e nas historias em quadrinhos,
evidenciando o desapego ideoldgico de sua figura e sua banalizagdo enquanto mercadoria
para as sociedades de consumo.

Portanto, as artes evidenciam a evolu¢ao que o mito do Diabo sofreu com o devir historico e
suas conseqiientes metamorfoses sofridas no campo das ideologias sagradas e profanas.
Tendo, provavelmente, a Industria Cultural desferido o golpe final que tornou o mito do
Diabo um mito destinado a ser objeto de consumo, um mito a servigo do entretenimento nas
sociedades pos-modernas.

* * *

Figura emblemadtica presente no imaginario popular europeu devido a ascensdo do
cristianismo a religido dominante, o Diabo — personificagdo do Mal — recebeu diversas
defini¢des que o moldaram através dos séculos. Ludibriavel, temido e apreciado, ele assumiu,
conforme o veio cultural de cada época, seus adjetivos e contornos, porém, sempre esteve
presente no seio da sociedade ocidental, contribuindo para o avango do ocidente, se adaptando
as suas transformacdes e dialogando com a mentalidade cultural de cada época.

Figura pouco discutida na Idade Média, limitada a discussdo teoldgica a alguns concilios, aos
monastérios ¢ a elite laica crista, ndo havia um consenso sobre quem ou o que era o Diabo.

Satanas tinha assim saido dos quatro primeiros séculos do cristianismo com um singular
estatuto: ele existia efectivamente, mas ndo se sabia verdadeiramente quem ele era nem por
que € que tinha nascido. Em termos filosoficos, poder-se-ia assim concluir que a sua
existéncia tinha precedido a sua esséncia. Muitas autoridades tinham cada uma a sua idéia
acerca disso, mas ele ndo existia de comum acordo; em suma, ndo havia teoria do Diabo.
(MESSADIE, 2001, p. 345).



Valendo-se da indefini¢ao da Igreja acerca da origem do Diabo, grande parte do imaginario
popular existente enquadrava-o como ser inferior ao homem e objeto de escarnio e zombaria,
podendo ser facilmente vencido. O imaginario relativo ao Diabo durante a baixa Idade Média
enriqueceu-se através das lendas transmitidas oralmente ou de forma escrita, mas
especialmente pelas pegas teatrais de apelo popular. Tais encenagdes permitiram um vasto
conteudo a ser desenvolvido mais amiude por outros artistas, os quais, ao entrarem em contato
com a estética teatral, contribuiram para a evolucao da representacao do Diabo na arte.

A ligac@o mais intima entre o Diabo da arte e o Diabo da literatura ¢ o demodnio do teatro. A
elaborada literatura de visdo sobre o inferno influenciou as artes de representagao tanto quanto
Dante, e¢ algumas pinturas s3o virtualmente ilustracdes de tais visdes. Arte e teatro
influenciam-se pelo menos no fim do século XII, quando o teatro vernaculo comegou a ser
popular. A representacdo do Diabo no teatro foi derivada de impressdes visuais e literarias, e
em troca artistas que tinham visto produgdes de teatro modificaram a propria visao deles. O
pequeno e preto diabinho que ndo pdde ser representado facilmente no teatro declinou no final
da Idade Média. O desejo de impressionar as audiéncias com fantasias grotescas pode ter
encorajado o desenvolvimento do grotesco na arte, fantasias de animais com chifres, rabos,
presa, casco rachado e asas; fantasias de monstro, meio-animal e meio-humano; e fantasias
com faces nas nadegas, barriga ou joelhos. Mascaras, luvas com garras e dispositivos para
projetar fumaca pela face do demonio também eram usados. (RUSSELL, 2003, p. 245-6).

No entanto, a discussdo sobre o Diabo e seu papel mudou nos séculos seguintes. No outono da
Idade Média tornou-se forte objeto de acirrados debates teologicos a partir do século XII-XIII
quando a unificagdo das idéias sobre as capacidades e caracteristicas do Diabo e de seus
auxiliares, os demonios, revelou-se necessaria a Igreja. Dava-se, desse modo, o
desenvolvimento de uma obsessdo diabdlica com o objetivo de identificar os inimigos da
Igreja.
Pode-se datar do fim do século XII, o momento em que, devido sobretudo a acentuagdo das
ameagas heréticas, se passa de um estado de relativo equilibrio na matéria a uma acentuada
preocupacao pela agdo diabdlica. A amplitude das ameagas com que se acha confrontada a
Igreja, com os Bogomilos, os Valdenses e os Cataros, sem esquecer a pressdo turca € a
presenga dos judeus, explica em parte a atencdo obsessiva que ¢ dada ao Diabo. Como muito
bem viu Jean Delumeau, instala-se na cristandade um medo difuso que ajuda a criar a idéia de
que esta em curso um ataque concertado contra o cristianismo, um ataque conduzido por uma
poténcia sobrenatural, pelo inimigo, o Diabo. (MINOIS, 2003, p. 68).

A partir do século XII e seguintes, devido as transformacdes engendradas pela sociedade
européia no campo da politica e da economia, as quais confluiram para uma significativa
evolugdo das instituicdes e devido também a necessidade européia de empreender uma maior
coeréncia religiosa e refletindo os problemas sociais da época, o Diabo passou a assumir um
papel importante na formacao do imaginario ocidental através das imagens sobre o Juizo Final
e o Inferno.

Concomitantemente, a arte foi um dos principais instrumentos de repressdo politica
encontrada pela classe dirigente, isto €, a Igreja e os representantes do Estado — os reis.
Ambos exerciam influéncia sobre as mentalidades e se utilizavam tanto do poder espiritual
como do temporal para comunicar o poder do Diabo — “principe deste mundo” — ao povo no
final da Idade Média.

A arte foi a ferramenta escolhida tanto por sua capacidade de inserir-se no imaginario através
de imagens, as quais denotam identidade ao observador, como pela falta de uma populagao
letrada que pudesse ler e compreender as escrituras sagradas. Desse modo, no outono da Idade
Média e, com grande potencial, na Renascenca, a arte tornou-se o meio de expressdo,
divulgagdo e difusdo dos poderes nefastos do Maligno, contribuindo para moldar o imaginario



popular sobre os terriveis perigos de uma vida que fosse contraria aos ensinamentos da Igreja
e de seu codigo moral e, desse modo, do contexto cultural da época, além de ser uma
ferramenta 1til de coercao individual e social.

O poder real teve entdo necessidade do Diabo para aterrorizar os seus inimigos e justificar
suas cobrancas, e o Papa ofereceu-lhe entdo suas bulas para o satisfazer. A nivel elevado onde
se tomam as decisdes, o Diabo ¢ uma ficgdo de propaganda que ndo serve sendo para justificar
os designios tenebrosos ou francamente crapulas dos principes. Se alguma vez reis ou papa
tivessem acreditado verdadeiramente no Diabo, ele teria, para comecar, ficado assustado pela
sua propria infimia. O Diabo era um espantalho para uso da plebe e, paradoxo amargo, a
ficcdo deste Principe do Mundo servia, com efeito, para conquistar o mundo. Como na
Mesopotamia e no Ira, a religido era um instrumento do poder politico. O Papado, ha que
recorda-lo, era entdo também um poder temporal.

Ora, este poder ¢ exercido tanto mais facilmente quando o povo ¢ mantido num estado de
ignorancia, logo, de supersti¢do e de irracionalidade. (MESSADIE, 2001, p. 351).

No entanto, em toda a Idade Média a producdo de bens simbolicos sobre o Diabo ndo foi
muito grande e ndo teve a mesma importancia que a produgdo renascentista, pois a unificacao
da concepcao teologica sobre as caracteristicas do Diabo sé veio a ocorrer, como ja foi citado,
no século XIII. O Diabo ainda ndo tinha alcangado seu dominio hegemonico sobre o
imaginario popular, porque

até o século XII o mundo era demasiado encantado para permitir a Lucifer ocupar todo espago
do medo, do temor ou da angustia. O pobre diabo tinha concorrentes demais para reinar
absoluto, ainda mais porque o teatro do século XII fazia dele uma imagem de parddia ou
francamente comica, retomando o veio popular referente ao Mal ludibriado.
(MUCHEMBLED, 2001, p. 31).

Através do desenvolvimento de uma pedagogia do medo, isto ¢, de uma orientacdo dos
dirigentes da Igreja aos sacerdotes para endurecerem o discurso e o controle moral, e aos
artistas para que estes criassem obras de arte que pudessem exprimir o incrivel poder do
Maligno e o lamentavel destino das almas que no Inferno chegassem, a Igreja se fortalecia. A
pedagogia do medo se referiu a valoragao e ao recorrente uso que se deu as representagdes da
figura do Diabo através das artes plasticas (pintura, escultura, arquitetura) na inculcacgdo
(re)afirmacdo e na (re)construcdo da mentalidade e do imaginario cristdo voltadas a
demonstrar a finitude do corpo fisico e a eternidade da alma, temas caros a época. A danacao
e a salvagdo eram vistas como proximas, realizando-se na morte. A pedagogia do medo foi a
politica cultural escolhida pelos governantes para impor sua ideologia e ajuda-los a se
perpetuar no poder.

O auge do poderio e da presenga do Diabo no imaginario europeu foi atingido com a crise do
Feudalismo e com o advento da Renascenca (sécs. XIV-XVI). Durante este periodo os
europeus experimentaram um aumento da obsessdo diabolica, em particular devido ao medo
das inconstancias sociais.

a Peste Negra que marca em 1348 o retorno ofensivo das epidemias mortais, as sublevagdes
que se revezam de um pais a outro do século XIV ao XVIII, a interminavel Guerra dos Cem
Anos, o avango turco inquietante a partir das derrotas de Kossovo (1389) e Nicopolis (1396) e
alarmante no século XVI, o Grande Cisma — “escandalo dos escandalos” —, as cruzadas contra
os hussitas, a decadéncia moral do papado antes do reerguimento operado pela Reforma
catolica, a secessdo protestante com todas as suas seqiielas — excomunhdes reciprocas,
massacres e guerras. Atingidos por essas coincidéncias tragicas ou pela incessante sucessao de
calamidades, os homens da época procuraram-lhes causas globais e integraram-nas em uma
cadeia explicativa. (DELUMEAU, 1989, p. 205).



A hegemonia satanica partiu da concepcao da propria igreja, pois ela tinha por objetivo
desenvolver uma mentalidade na qual o mal estava presente no &mago da humanidade e que o
Diabo espreitava os homens e aguardava um pequeno deslize de sua fé para que fosse possivel
corrompé-los. Com essa politica cultural — a pedagogia do medo — a igreja esperava cooptar
um maior numero de fiéis, pois era somente através dela que os homens poderiam ser
conduzidos a salvagdo e, por outro lado, serem mantidos nas precarias condi¢des sociais que
lhes era destinada, evitando através da repressao moral e inculcando o medo do inferno e a
ameaga do advento do juizo final, as insubordinacdes e revoltas. Os medos escatologicos
contribuiram para que o periodo entre os séculos XIV-XVI fosse um periodo marcado pela
efervescéncia do imaginario sobre o Diabo, como podemos notar pela quantidade de obras de
arte que ilustram essa angustia sofrida pelos europeus.

Na Renascenga surgiram diversas obras de arte representativas do imaginario existente
relativo ao Diabo. Uma das principais caracteristicas do renascimento era a redescoberta e
releitura do legado cultural da Antigiiidade e complexificando-o com as inovagdes do campo
da técnica e atualizando-o as transformagdes do momento historico vivido, como o
surgimento da burguesia, a formag¢do e o fortalecimento dos Estados-nacdo, as grandes
descobertas, a Reforma Protestante, etc. Desse modo, as politicas culturais da Igreja Catolica,
aliadas as transformacdes soécio-culturais do periodo da Renascenca, foram responsaveis por
influenciarem a alma do artista e pela produgdo de bens simbdlicos inovadores sobre o Diabo.

De acordo com as determinacdes dos dirigentes da Igreja Catdlica, corroborada com as
transformagdes socio-culturais da época e mais a percepgdo diferenciada de artistas como
Dante Alighieri (1265-1321), Giotto (1267-1337), os irmaos Limbourg (séc. XIV-XV), Bosch
(1450-1516), Signorelli (1450-1523), Michelangelo (1475-1564), Rafael (1483-1520),
Brueghel (1568-1625), John Milton (1608-1674), entre outros, a producao de bens simbdlicos
sobre o Diabo no periodo da Renascenga contribuiu para uma reconfiguragdo do imaginario e
influenciou toda a humanidade a partir desse momento, cujos ecos ainda podem ser
percebidos até os dias de hoje.

Os artistas, com efeito, procuraram retratar o Diabo de acordo com os preceitos cristdos
obtidos mediante a leitura das Escrituras. Inspirados pelas narrativas biblicas e pelos sermdes
dos padres, aliados ao imaginario popular, manifestaram o arquétipo do Diabo na arte tanto
quanto pela figura do sedutor como pela estereotipia do monstro.

Para Jung, a existéncia do Diabo ¢ indubitavel, na medida em que se trata de um mito eficaz,
de um arquétipo, ou seja, de uma estrutura da consciéncia individual. Do mesmo modo que
Deus representa o lado claro dessa consciéncia, o Diabo representa o seu lado sombrio e
escuro. Na sua obra Modern man in a search of a soul (1933), Jung declara que Deus e o
Diabo sao as duas faces de uma mesma moeda. Os arquétipos, com efeito, ndo sdo metaforas,
mas imagens pulsionais indutoras de comportamentos. Desse ponto de vista e, a esse nivel, o
mito do Diabo ¢é verdadeiro. Em todas as civilizagdes, o Diabo, seja ele representado
iconograficamente como serpente ou como dragdo, concentra em si as reacgoes de medo, de
revolta, de rejeicao, assim como o fascinio por todas as delicias proibidas. (MINOIS, 2003, p.
153-4).

O primeiro (sedutor) seria o tentador do homem por meio da oferta do prazer, refletindo os
mandamentos da moral dos costumes imposta pela Igreja, a qual devia-se negar o prazer,
porque este levava a perdicdo e afastava os homens de Deus, sendo, portanto, o prazer o
dominio do Diabo. O segundo (monstro) se referia ao Diabo como oponente de Deus,
bestializado segundo a imagina¢do humana.

(...) desde sempre, os artistas hesitaram entre duas representagdes da figura diabolica. E, na
realidade, ora magnificaram um personagem sedutor, ora procuraram rebaixar uma espécie de
monstro horrendo.



Nos primeiros séculos [do VI ao IX], a arte destacou, sobretudo, as origens angelicais de
Satanas, apresentado-o como um belo jovem nimbado e vestindo (sic!) como um nobre (...).

No entanto, a partir do século XI, por influéncias dos contos populares e das narrativas de
origem monastica, assim como por alguma iconografia oriental de monstros, o Diabo ¢
transformado numa criatura imunda. (MINOIS, 2003, p. 54).

Contudo, os artistas necessitaram fazer um tremendo esforco intelectual para conseguir dar
um rosto ao Diabo, pois nao havia um consenso entre a elite cristd sobre sua aparéncia, dai o
recorrente uso da iconografia das mitologias pagas para lhe dar fei¢des:

Na hora de pintar o Diabo, os artistas tinham enorme dificuldade. Nao existia tradigao literaria
digna do nome e, 0 mais exasperante, ndo havia tradi¢do pictorica alguma. Nas catacumbas ¢
nos sarcofagos ndo ha Diabo. Essa inexisténcia de tradi¢do pictorica, combinada a fontes
literarias que confundiam o Diabo, Sata, Lucifer e demonios, sdo razdes importantes para a
auséncia de uma imagem unificada do Diabo e da iconografia irregular. Mas alguma coisa
sempre ¢ melhor do que nada. E havia algo que o artista cristdo podia tirar das fontes classicas
que os comentarios teologicos corroboravam — Pa. (LINK, 1998, p. 53).

A iconografia destinada a representar o Diabo na arte se alimentou das diversas manifestagdes
culturais que os europeus mantiveram contato.

(...) A encarnagdo do Mal apareceu sob as representagdes mais variadas: serpente, sapo,
deuses ¢ deusas antigas, monstros, animais fabulosos... O tipo mais corrente fixou-se no
século XII: uma forma humana, o corpo veloso, as orelhas pontiagudas, os pés bifidos, cornos
e provida de uma longa cauda. As asas de morcego, com as quais Giotto, Bosch ou Botticelli
vestiram os seus demonios, provém das pinturas chinesas no estilo das ondas de Li Long
Mien. Os cornos e as unhas de Satanas revelam uma origem mediterranea: Pan, Dionisio ¢ as
Sdatiras possuiam estes atributos, eles proprios iguais a de certas figuras sagradas do
Paleolitico... Uma verdadeira tradicdo da forma demoniaca aproxima-se assim dos génios do
pantedo assirio-babilonio das gargulas das nossas catedrais e das mascaras Khmers das figuras
grotescas de Griinewald e de Callot. (NERET, 2003, p. 13).

Apos esse periodo, considerado o auge do Diabo na sociedade européia, apareceram os
primeiros sinais de seu suposto fim. Do mesmo modo que o Diabo assumia uma posicao
destacada na influéncia das praticas cotidianas no periodo da Renascencga, surgia o preludio
do pensamento racionalista através dos tratados filos6ficos de pensadores como F. Bacon
(1561-1623) e R. Descartes (1596-1650), os quais langaram um dos aspectos fundamentais da
Era moderna ao difundirem as idéias iniciais de toda filosofia moderna — o racionalismo e o
empirismo — cuja contribuicdo para o nascimento da ciéncia moderna na Europa foi
primordial e impulsionou a dessacraliza¢do da natureza e revolucionou a relagio do homem
com o mundo material, implicando em um novo modo de lidar com o mundo.

Se através do inicio da Era da Moderna o Diabo comega a perder espago para a razdo e para o
pensamento critico, no campo do imaginario ele ainda esta presente:

O Imaginario ocidental ndo expulsou brutalmente o diabo em meados do século XVII, mesmo
que este momento possa marcar uma real cisdo intelectual entre os racionalistas e os
pensadores tradicionais, empenhados em manter para a teologia sua posicdo dominadora no
campo das idéias. Na verdade, Sata foi perdendo lentamente, insensivelmente, sua soberba em
uma Europa em profunda mutagdo. Sua imagem, até entdo concentrada no discurso de luta das
Igrejas em acirrada concorréncia e imposta ao conjunto das populagdes, ¢ do cimo aos
primeiros degraus da escala social, esfacelou-se em multiplos fragmentos. O fim das graves
crises religiosas, a ascensdo de Estados nacionais rivais, a picada aberta pela ciéncia, e logo a
seguir o fluxo das novas idéias que iriam ser qualificadas de Luzes, ou, para alguns, o gosto
por uma dolce vita, compuseram a trama profundamente movedica da mudanca. As
sociedades do Velho Continente comegaram a afastar-se do medo de um demonio
aterrorizante ¢ de um inferno escabroso. Nao de maneira undnime, pois este imaginario
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continuou a ser defendido, mantido e difundido até os nossos dias, em setores mais ou menos
amplos da sociedade, em fungdo da vitalidade de seus partidarios e da permeabilidade dos
ambientes. (MUCHEMBLED, 2001, 191).

Em virtude do advento do Iluminismo como fendmeno racionalizador e ao processo de
secularizagdo — que compreende a deslegitimacdo do poder da esfera eclesiastica para a
legitimagdo do poder da esfera civil e laica, ambos processos de uma revolugdo mental que
culminou no desencantamento do universo, a sociedade européia dos séculos XVIII-XIX nao
mais compartilhava do medo do Diabo tal como ele foi apresentado nos séculos anteriores ao
[luminismo, logo, tanto o0 medo do Diabo em si, como o temor do advento do Juizo Final e a
perseguicdo as bruxas entraram em declinio, passando a serem tratadas pelo espirito
iluminista como supersti¢des fundamentadas no senso comum.

Desse modo, devido as transformacgoes culturais resultantes desses fendomenos, a arte sobre o
Diabo e a no¢do do homem sobre a personificagdo do mal mudam de foco.

Entre o século XVI e o século XVIII, o discurso sobre o Diabo passa por uma mutagdo
radical. Deixa de ser uma obsessdo religiosa e, no periodo imediatamente anterior ao
romantismo, transforma-se num grande mito literario. A substituigdo de Satanas por
Mefistofeles ndo ¢ fundamentalmente um processo de natureza religiosa, mas de natureza
simbdlica. Nao se trata, portanto, de uma passagem da crenga a descrenca, mas uma transi¢ao
entre mitos. O Diabo, com efeito, laiciza-se, o seu papel perpetua-se, mas com inversdo de
sinal. (MINOIS, 2003, p. 110).

O Diabo passa a ser reflexo do proprio homem: “O diabo somos nos!”. Ele saiu dos afrescos
das igrejas para entrar no universo da literatura tragica, cuja sobrevivéncia se d4 através da
ficcdo. Uma vez que a ficgdo enquadra-o ao olhar mais humano, em que o mal esta contido no
proprio homem. Fragmenta-se assim o poder do Maléfico e a Igreja j4& ndo mais possui
grandes poderes para continuar inculcando imagens repressivas no imaginario popular.

Em suma, a visdo do Diabo diversifica-se, nos séculos XVII e XVIII. Ficgdo ultrapassada para
os materialistas, mito literario eficaz para os pré-roméanticos, sedutor e amante dos prazeres
para os epicuristas, revoltado indomével para muitos outros, a sua figura corre o risco de se
dissolver num ser proteiforme. Todas essas visdes ndo podem deixar de ser encaradas, por
parte da Igreja, como uma evolugdo perigosa, a exigir uma resposta adequada. No entanto,
apesar de todas as tentativas para impor a sua visdo da figura diabdlica, tarefa a que a Igreja se
dedicou, durante todo o século XIX, as metamorfoses de Satanas revelaram-se imparaveis.
(MINOIS, 2003, p. 114).

A secularizagdo do Diabo ocorre como reflexo dos movimentos cientifico-filosoficos
representantes de uma era que ja ndo mais se encontrava sob o jugo das autoridades religiosas.
Mediante o espirito artistico, em especial o literario o Diabo mostrava seus novos contornos
para o homem moderno.

Ao se ver livre da tutela eclesiastica, os homens do século XVIII-XIX vao encontrar no Diabo
a liberdade de expressdo do espirito que outrora se encontrava reprimida. O Diabo passara a
representar o espirito da época, sera visto como “um Prometeu, o libertador do homem, o
promotor da ciéncia e do progresso” (Minois, 2003, 118). Portanto,

O Romantismo transformara Sata no simbolo do espirito livre, da vida alegre, ndo contra uma
lei moral, mas segundo uma lei natural, contraria a aversdo por este mundo pregada pela
Igreja. Satanas significa liberdade, progresso, ciéncia, vida. Tornar-se-4 moda a identificagéo
com o Demodnio, assim como procurar refletir no semblante o olhar, o riso, a zombaria
impressas nas feigcdes tradicionais do Diabo. (...) O Diabo passa a representar a rebelido contra
a fé e a moral tradicional, representando a revolta do homem, mas com a aceitacdo do
sofrimento porque este ¢ uma fonte purificadora do espirito, uma nobreza moral, da qual s
pode surgir o bem da humanidade. E o demoniaco torna-se o simbolo do Romantismo:



demoniaco como paix@o, como terror do desconhecido, como descoberta do lado irracional
existente no homem: a explosdo da imaginagdo contra obstaculos excessivos da consciéncia e
das leis. (NOGUEIRA, 2000, p. 104-5).

Por meio das obras de escritores romanticos como Jacques Cazzote (1720-1792), Goethe
(1749-1832), Willian Blake (1757-1827), Lord Byron (1788-1824), Honoré de Balzac (1799-
1850), Victor Hugo (1802-1885), além de Dostoiévski (1821-1881) entre outros, e Charles
Baudelaire (1821-1867) que pode ser representado como um elo entre 0o romantismo € o
modernismo, o imaginario literario romantico quebrou o monopdlio teologico da explicagao
demonologica para langé-lo ao mundo onirico do fantéstico, do grotesco e do maravilhoso.

A literatura roméntica contribuiu fortemente para a reabilitagdo do Diabo. Os escritores
romanticos, adeptos do ideal liberal, sentem-se atraidos pela suprema liberdade do Principe
das Trevas, pela sua grandeza e pela sua altivez. E verdade que perdeu e que a sua derrota foi
absolutamente catastrofica, mas o roméntico € um paladino das causas perdidas, um revoltado
contra os limites estreitos impostos a condi¢do humana. A imagem do Diabo, deseja libertar-
se dos condicionalismos sufocantes do espaco e do tempo. (MINOIS, 2003, 118).

Abre-se ai espaco para o distanciamento entre o real e o imaginario, resultando na ruptura da
percepcgdo, da coer¢do ¢ da crenca. Porém, nunca efetivamente realizada, pois o medo do
inexplicavel encontra no &mago humano abrigo e sustentagdo. Conseqiientemente, devido ao
Romantismo, o mito de Satd perde sua coeréncia com a fragmentacdo do tema entre a elite
culta. No entanto, para o populacho ele ainda se encontra presente e opressivo no imaginario.

No século XX complexifica-se a discussdo a respeito da representacdo e do papel do Diabo
nas artes. Apds a desmistificagdo perpetrada pelo Iluminismo e pelo Romantismo nos séculos
XVII-XIX, banalizou-se a figura do Diabo. Este fora afastado do circuito das grandes artes e
dos grandes espiritos, pois ndo condizia mais as aspiracdes da época.

Ao final do século XIX, o Diabo mostrava sinais evidentes de envelhecimento, primeiro
porque sua existéncia fisica vinha sendo amplamente desacreditada, e depois porque sua
funcdo como metafora do mal era considerada por muitos como ultrapassada. Assim, no inicio
do século XX, novas e mais abstratas explica¢des filosodficas e politicas para os infortinios
mundanos ja ocupavam um espaco muito mais amplo. Entretanto, mesmo relegado ao
esquecimento, o Diabo continuou exercendo seu fascinio natural, pois embora os poetas, os
artistas e os escritores o tivessem posto de lado em favor de outras solugdes para os eternos
dilemas da humanidade, a psique popular nunca deixou de té-lo como bode expiatorio,
sobretudo nos tempos mais dificeis. (STANFORD, 2003, p. 279-80).

No século XX o Diabo encontrou espaco de expressao e de representacdo no veio da Industria
Cultural, a qual apropriou-se de sua imagem e, conhecendo o seu permanente significado no
imaginario, moldou-o ao grande publico, vendeu-o como uma mercadoria apta a entreter uma
sociedade consumista dos mais variados bens simbolicos, sem se dar conta de sua alienagdo
perante o produto consumido:

Em um universo cada vez mais marcado pelo hedonismo, a promogdo do individuo e a busca
da felicidade, ou mesmo um prazer incessantemente renovado, o diabo ¢ muitas vezes
consumido como algo positivo. Nao so6 deixou de existir como figura exterior aterrorizante,
como nem sequer provoca mais medo de si mesmo, o temor do demonio interno, aquele
mesmo dos psicanalistas. Como elemento publicitario, veio a tornar-se simbolo de prazer ou
bem-estar. E o que vem ocorrendo na Franga, apos dois séculos de desmistificagio sob a
influéncia do romantismo e da cultura da igualdade. Ou, em geral nos paises antes dominados
pela religido catélica, em que se revaloriza o mito maléfico banalizando-o, integrando-o em
um vasto imaginario ludico trazido pela literatura popular, a publicidade, os filmes, as
histérias em quadrinhos etc. (MUCHEMBLED, 2001, 288).



No século XX o Diabo vive seu momento mais controverso. Objeto de consumo pelos meios
de entretenimento das sociedades pos-modernas, porém presente no imaginario e ainda
manifestamente simbolo do medo e do mal interior a todo ser humano, o Diabo revela-se
como o reflexo do espirito de cada época. Nesse século a midia, fomentada pela Industria
Cultural, redescobre o Diabo. Ele se encontra presente desde as telas dos cinemas — no
expressionismo alemdo das décadas de 1920-30 e nas producdes de Hollywood a partir da
década de 50 — as cangdes das bandas de Heavy Metal, na literatura comercial e no
ciberespaco da Internet, na televisdo, nas campanhas publicitarias e nos jogos de videogame.
Conseqlientemente, torna-se evidente a recuperacao da figura do Diabo pelos interesses
econdmicos.

O Diabo ¢ tanto mais eficaz como agente publicitario quanto maior for a folclorizagao da sua
figura e esta acentuar a sua dimensdo de pau-mandado inofensivo. Em pano de fundo,
invisiveis, como aranhas nos seus buracos, os demodnios do capitalismo estio sempre a
espreita, tais modernos satanases reinado sobre um mundo submetido a lei do lucro. (MINOIS,
2003, p. 128).

Desse modo, as descontinuidades de sua representacdo artistica através da modernidade,
refletem as proprias faces e fases da histéria da humanidade:

Nos tempos medievos, sdo muitas as formas escolhidas para o mostrar. No entanto, a
monstruosidade horrivel domina as descrigdes e a iconografia. E uma forma de representacdo.
Porque, enquanto espirito, o demdnio nao tem aspecto corpoéreo, sendo o homem, submergido
na cultura e na mentalidade proprias de cada época, quem o pinta com esta ou com aquelas
cores. Ou seja, se 0 demdnio, em si, esta além da Historia, a sua representacdo (pelo discurso,
pela afetividade, pela iconografia) € sempre produto da Historia... Monstruoso ou atraente €
sempre aparente a forma escolhida e momentaneo o carater adotado. De qualquer modo, de
acordo com a mesma tradi¢do. O demdnio — anjo caido — ¢é criatura maravilhosa e inteligente
na vontade. (FONSECA, 2000, p. 8).

Portanto, as descontinuidades da representagdo artistica da figura do Diabo na modernidade
aliada aos novos esquemas econdmicos e socio-culturais adquiridos pelo advento da pds-
modernidade promoveram um novo e diferenciado modo de se relacionar com a figura mitica
do Diabo através da arte.

Desse modo, a consolidag@o do capitalismo pds-industrial a partir dos anos 60 nos EUA e nos
paises pertencentes a Europa ocidental, propiciou o desenvolvimento de uma cultura do
consumismo atrelada as aspiragdes capitalistas da Industria Cultural, as quais fomentaram
novas necessidades estéticas mediante a transformacao da cultura em mercadoria. (HARVEY,
1992; JAMESON, 1997). Através do desenvolvimento dos novos meios de comunicagao tais
como a televisdo (e em especial a publicidade que utiliza a figura do Diabo como garoto-
propaganda de diversos produtos), os videogames ¢ a Internet, além, também, das inovagdes
técnicas no cinema e na cultura pop, como as musicas de Heavy Metal, a literatura popular e
as histérias em quadrinhos, abriu-se um novo campo para que a figura do Diabo, agora
transformada em mercadoria, chegasse aos seus consumidores. Portanto, fomos levados a ele
como consumidores, reflexo de uma era que:

conduziu (...) a um deleite estético ou sensorial, ¢ ndo mais a0 medo, como nos tempos do
passado, quando ele explodia nas cabegas avivando a angustia do fim ultimo e o temor
fisicamente sentido de um inferno chamejante, fedorento, destinado a expiagdes eternas.
(MUCHEMBLED, 2001, 343).

Conseqlientemente, para compreendermos a evolucao dessa figura dindmica da sociedade
ocidental, faz-se necessario conhecer e analisar suas diversas muta¢des no campo artistico da
Era Moderna, as quais delineiam os tracos da Era P6s-Moderna, expondo melhor o lado



sombrio do homem, que se ancora nas descontinuidades de representacdo da personificacao
do mal — o Diabo.

A necessidade de compreendermos a permanéncia do Diabo na sociedade pds-moderna reside
no fato deste ter sido transformado numa mercadoria possivel de ser adquirida e utilizada nas
sociedades que compartilham de uma cultura do consumismo, com o objetivo de entreter seus
consumidores. Deste modo, insere-se a questdo de compreendermos sociologicamente o papel
da Industria Cultural, da Sociedade de Consumo e a Cultura de Massas como fatores
constitutivos e construtores da mentalidade, imagindrio e ideologia do homem e das
sociedades pds-modernas no século XX e XXI.

Conclusao:

Por meio do imagindrio existente na sociedade ocidental — tanto culto como popular —, a
figura do Diabo foi representada de diversas maneiras pela arte. Mediante o devir social e
historico, as representacdes sobre a figura do Diabo passaram a evidenciar um Diabo
proteiforme com poderes incriveis, anunciando que o fim do mundo estava por vir e refletindo
a atmosfera que revestia as nog¢des inculcadas de danacdo e salvacdo. Essa mentalidade
propiciou o surgimento de diversas obras de arte que denotavam as caracteristicas da
sociedade medieval e renascentista, ou seja, o poder da Igreja catolica, a existéncia do medo
da morte por causa da questdo do Diabo e do inferno e a crenga das populacdes em
supersti¢des e em elementos sobrenaturais.

Com o devir historico, essa mentalidade obscurantista e religiosa passou a ser confrontada
pelo nascimento da filosofia e da ciéncia moderna, tendo como base o racionalismo técnico-
cientifico do Renascimento. O surgimento dessa nova maneira de encarar o mundo refletiu no
processo de desencantamento da sociedade européia e na releitura dos artistas sobre o mito do
Diabo, porém, ao populacho a permanéncia das crengas ainda era presente e atuante.

Influenciados pelo espirito critico e cientifico do Iluminismo os artistas romanticos
escreveram obras que evidenciavam que os homens e o Diabo se aproximaram. Os romanticos
demonstraram que o Diabo nada mais era do que o reflexo das paixdes e dos vicios humanos
que se encontravam reprimidos pela religido e pela sociedade. Vestiram-no com os trajes de
um burgués, tal qual a época se afigurava. Sua figura sofria com as metamorfoses da
sociedade capitalista que se fortalecia com os ideais liberais pds-iluminismo e com a crescente
secularizagdo da sociedade européia, cujos reflexos ja se faziam sentir desde o século XVII e
que contribuiram para a periferizagao da religido crista nos séculos XIX e XX.

No século XX, a evolucdo da figura mitica do Diabo deparou-se com a apropriacdo de suas
caracteristicas pelo capitalismo por meio da acdo da Industria Cultural. Sua figura
metamorfoseou-se em mercadoria, suas caracteristicas iniciais (medo/repressao) passaram a
ser utilizadas para fins comerciais pela industria do entretenimento. O Diabo no século XX
ndo mais era encarado como uma ameaga terrivel a vida e sim como mais uma possibilidade
de gozo das sociedades e culturas pds-modernas.

Portanto, a figura do Diabo que ¢ conhecida atualmente ¢ uma sombra ofuscada daquela
figura terrivel e constante do imaginario medieval e renascentista dos séculos XIV-XV. A
Industria Cultural se apropriou de seus elementos grotescos que mexiam com o imagindrio €
os transformou em motivo de diversdo e riso, levando a sociedade atual a consumir um
produto padronizado e destituido de sua real funcao religiosa.
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